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3 oo/ UKUPNOGA BROJA
y O ZAPOSLENIH U HRVATSKOJ

Pod-sektori kulturnih i kreativnih

et : industrija s ve¢im doprinosom

kreativnim i kulturnim sektorskome BDP-u, ujedno su i

industrijama potkraj pod-sektori s ve¢im udjelom u

2014. godine sektorskoj zaposlenosti
42'21 2 (izuzev umjetnosti):

oso BA *» izdavastvo 21,1 %

* oglasavanje i trzisno komuniciranje 14 %

* elektronicki mediji 12,8 %

* muzeji, galerije i knjiznice 1,2 %

* IT, racunalne igre i novi mediji 10,4 %

41 10/ KREATIVNIH PROFESIONALACA U
5 O KREATIVNIM | KULTURNIM INDUSTRIJAMA

Koristedi upravo podatke o zaposlenima, procijenjen je doprinos kreativne
ekonomije u Hrvatskoj, zbrajanjem ukupnoga broja zaposlenih u kulturnim i
kreativnim industrijama i broja kreativnih radnika u ostatku gospodarstva,
slijedecdi time britanski metodoloski pristup i pristup Eurostata. Prema tome
obuhvatu ukupan broj zaposlenih iznosi 124.304 ili 8,9% ukupne
zaposlenosti u 2014.-od toga 33% u kulturnim i kreativnim industrijama i
66% (zaposlenih u kreativnim zanimanjima) u ostatku gospodarstva.

Broj zaposlenih u




KREATIVNI PROFESIONALCI: VELIK UDIO
VISOKOOBRAZOVANIH MIKRO-PODUZETNIKA

Medu zaposlenima u kreativnim zanimanjima, u usporedbi s zaposlenima u
ostalim zanimanjima u godini 2014., nesto je veci udio muskaraca, povoljnija je
obrazovna struktura zbog relativno veéeg udjela osoba sa zavrsenim najmanje
tercijarnim stupnjem cbrazovanja, veci je udio samozaposlenih osoba i
ucestaliji su radni angazman | putem netipi¢nih oblika zaposlenja (na osnovi
ugovora od djelu i autorskog ugovora). Jak poduzetnicki potencijal osoba u
kreativnim zanimanjima vidljiv je i iz slijedec¢ih podataka: osobe u
kreativnim zanimanjima c¢e3¢e su zaposlene na upravljackim pozicijama, a

riede se zaposljavaju u javnom sektoru.

POSLOVNI SUBJEKTI U KREATIVNIM | KULTURNIM INDUSTRIJAMA:
5,7% UDJELA U UKUPNOME BROJU POSLOVNIHSUBJEKATA | 24%
UDJELA U UKUPNIM PRIHODIMA U HRVATSKOJ

Gotovo 60% poslovnih subjekata u kreativnim i
kulturnim industrijama registrirano je u
pod-sektorima:

* oglasavanje 18,5%
* umjetnost 16,5%

* izdavastvo 13,9%
= arhitektura 10,1%

ukupnog broja
poslovnih subjekata
hrvatskog
gospodarstva
u 2013. godini

KONKURENTNE KULTURNE |
KREATIVNE INDUSTRIJE

Kreativne i kulturne industrije u Hrvatskoj pokazale su se otpornijima
na recesiju od ostatka gospodarstva udio bruto dodane vrijednosti

koju ostvaruju poduzeca kreativnih i kulturnih industrija u

hrvatskome gospodarstvu povecala se s 3,2% u 2009. godini na 3,5%
u 2013. godini. Pritom najvedi rast bruto dodane vrijednosti ostvaruju
pod-sektori arhitektura, racunalni programi (osobito izvozno-usmjerena

proizvodnija rac¢unalnih igara), igre i novi mediji, oglasavanje, muzeji,
knjiznice i bastina, film i fotografija.

Poduzeda u kreativnim i kulturnim
industrijama (4,2 zaposlenika) znatno
su manja od hrvatskoga prosjeka (8,1
zaposlenika), a to govori o velikoj
usitnjenosti strukture kreativnih i
kulturnih industrija u Hrvatskoj.
Znacenje doprinosa poslovnoga
sektora kreativnih i kulturnih industrija
gospodarstvu vidljivo je u podacima o
prihodima i bruto dodanoj vrijednosti.
Poslovni sektor kreativnih i kulturnih
industrija je u 2013. godini ostvario
priblizno 15 milijardi kuna prihoda ili
2,4% ukupnoga prihoda svih
poduzeca u Hrvatskoj i 4,6 milijardi
kuna bruto dodane vrijednosti ili 3,5%
bruto dodane vrijednosti svih
poduzeca u Hrvatskoj.




KREATIVNE | KULTURNE INDUSTRIJE KAO
NOVI SEKTOR U HRVATSKOME GOSPODARSTVU

Studijom je cdreden obuhvat kreativnih i kulturnih industrija - radi se o 45 djelatnosti koje su prepoznate
kao klju¢ne sastavnice, i to na osnovi pregleda metodoclogija i obuhvata u vodedim europskim gospodarstvima i
na osnovi konzultativnog i participativnog pristupa s predstavnicima Hrvatskog klastera konkurentnosti
kreativnih i kulturnih industrija. Postavljanjem definicije i obuhvata kreativnih i kulturnih industrija u
Hrvatskoj, one postaju prepoznatljiv sektor, a njihov ekonomski doprinos hrvatskome gospodarstvu mjerljiv.

-postoji znacajan prostor za ekspanziju sektora i dinamiziranje aktivnosti (a timei za povecanje zaposlenosti)
-izraZen je poduzetnicki i upravljaéki potencijal kreativnih profesionalaca koji su nositelji aktivnosti u sektoru
=-unato¢ percepciji prema kojoj je ovaj sektor (osobito kulturne industrije) ovisan o javnom financiranju,

podaci o porastu broju poduzeca govore o prepoznatom ekonomskom potencijalu ovoga sektora medu
poduzetnickom populacijom;

STUDIJOM SU UTVRBENI SLIJEDECE
POTREBE | POTENCIJALI SEKTORA:

==
kreativni potencijal sektora i transformacijska sektor moze biti nositelj inovacija, sudjelovati u
snaga sektora mogu biti osnova vece suradnje s incvacijskim i razvojnim procesima ostalih sektora i
ostalim sektorima i djelatnostima, a relativno je sudjelovati u modernizaciji hrvatske gospodarske
neiskoristen i veliki potencijal za suradnju sa zrelim strukture
industrijama u Hrvatskoj [acr]
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sektor moze biti predvodnik jac¢anja ,kulture u pojedinim pod-sektorima utvrden je potencijal
stvaranja” i , kreativne ekonomije” u hrvatskome za konkuriranje na stranim trzistima na osnovi
gospodarstvu cjenovne konkurentnosti
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Potrebno je odrediti okvire politika koje podrzavaju
kreativne i kulturne industrije te ciljanim instrumentima
sustavno adresirati specificnosti sektora i time stvoriti
sektorsku politiku. Pritom je potrebno horizontalno
povezivanje kulturne politike s ostalim javnim
politikama - gospodarstvo, poduzetnistvo,
turizam, graditeljstvo, prostorno
planiranje - u stvaranju vizije
razvoja kreativnih i
kulturnih industrija.
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Glas audora.



