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Glavni sektorski pokazatelji

Broj nocenja porastao je za 4 posto u odnosu na prethodnu godinui
toiskljutivo zahvaljujuci rastu broja nocenja stranih turista. Domaci
su turisti, pogodeni rastom nezaposlenosti, smanjenjem placa i
raspolozivog dohotka, smanijili broj noc¢enja za 6,8 posto u odnosu
na 2011. godinu.

Najveca trgovacka drustva
Deset vodecih trgovackih drustava u 2011. godini imalo je trzisni
udio od 25,6 posto. Tako mala trziSna koncentracija posljedica je
strukture hrvatskog turizma koja se temelji na malim drustvima i
privatnom turistickom smjestaju.

Turizam u 2013.

Ocekivanja za 2013. su podijeljena. Dok jedan dio struke tvrdi kaka
¢e biti vrlo tesko dosegnuti odliéne rezultate iz 2012. godine, drugi
dio smatra da ce trud uloZen u pripremu nove sezone jo$ jednom
poluciti sjajne rezultate hrvatskog turistickog sektaora.

Makroekonomski pregled

Najnoviji podaci Drzavnog zavoda za statistiku upucuju na to daje
Hrvatska i u posljednjem tromjesecju 2012. godine zabiljezila pad
BDP-a od -2,3 posto u odnosu na isto razdoblje prethodne godine.

Zakljucak i ocekivanja

Usprkos ostatku hrvatske privrede, turizam se pokazao otpornim
i na domacu ekanomsku krizu jer su ovi rezultati ostvareni unatoc
padu broja noc¢enja domacih turista. lako je jo$ prerano govoriti o
octekivanjima za 2013., predsezona hi mogla podbaciti zbog ranog
Uskrsa Sto ce se barem djelomi¢no nadoknaditi rastom broja
rezervacija za sezonu i posezonu.
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_Tablica 1.
Glavni sektorski
pokazatelji

Napomene: * oznacava da se radi o
procjeni; ** oznacava da se radi o
podacima za prvih devet mjeseci.

Izvari: Drzavni zavod za statistiku i
Hrvatska narodna banka.

_Blizi se Uskrs Sto znati da uskora zapacinje i sluzbeno otvaranje turisticke
predsezone. Znak je to da ¢emo vrlo brzo poceti pratiti dolaske i nocenja
te brojati devize kaoje su strani turisti ostavili pretezito na hrvatskoj obali,
a manjim dijelom i u glavnome gradu. ProslogodiSnja sezona po mnogim
je pokazateljima hila odli¢na, ali je ukazala i na sve prepreke i potencijale
koje skriva turisti¢ki sektor. Sto je turizmu, ugostiteljima i sveukupnom
hrvatskom gospodarstvu donijela sezona 2012. saznat éemo iz sljedecih

odlomaka.

2008. 2009. ?2010. 2011. 2012.
Broj noéenja (u mil.) 571 56,3 56,4 604 62,7
Prihodi od turizma (u mird. eura) 7.5 6.4 6.2 6.6 6.8*
Udio djelatnosti u BDP-u [u %) 3.7 3.8 3.9 4,1 4,1
Uszapodemh[Aukupnog 6.0 5.9 6.0 6.0 6.1
broja)
Jediniéni troSak rada (kuna po
1.000 jedinica BDV-a) 544,56 527,70 497,05 476,56 476,42
Udio djelatnosti u izvozu (u %) 37,6 39,1 35,2 35,2 36,0*
Udio nocenja u Istri (% nocenja 338 345 338 339 340
naJadranu)
Broj stalnih postelja [u tisuéama) 897,0 899,1 833,1 852,4 805,5
lzravna inozemna ulaganja (u mil. 1418 04,1 40,6 40,8 26,3

eura)

Prosle je godine ostvaren najveci broj nocenja od datuma hrvatskog
osamaostaljenja: cak 62,7 milijuna, Sto je dakako odlican rezultat, ali je i
dalje za 5,5 milijuna no¢enja maniji od rekorda iz predratne 1986. godine.
Razlog tome vjerojatno je broj postelja kaji jos nije dosegao predratne razine,
ponajvise zbog nedostatnog ulaganja u hotelska poduzeca u drzavnome
vlasniStvu. Mnogi nerijeseni problemi oko tih nekretnina, koje su golem
mrtvi kapital, koce znacajniji rast broja postelja u hotelskaom smjestaju.
Ipak, broj nocenja porastao je za 4 posto u odnosu na prethodnu godinu
i to iskljutivo zahvaljujuci rastu broja noc¢enja stranih turista. Domaci su
turisti, pogodeni rastom nezaposlenosti, smanjenjem placa i raspoloZivog
dohotka, smanijili broj nocenja za 6,8 posto u odnosu na 2011. godinu. Kao

turizam_3



_Slika 1.
Pet glavnih emitivnih
trzista stranih
posjetitelja prema zemlji
porijekla u 2012. godini

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.
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PROSLE JE GODINE OSTVAREN NAJVEC]

BROJ NOCENJA 0D DATUMA HRVATSKOG
0SAMOSTALJENJA: CAK 62,7 MILIJUNA, STO JE
DAKAKO ODLICAN REZULTAT ALI JE | DALJE ZA
5,5 MILIJUNA NOCENJA MANJE 0D REKORDA 1Z
PREDRATNE 1986. GODINE

i prethodnih godina, najveci broj noc¢enja ostvarili su turisti iz Njemacke,
24,2 posto od ukupnih nocenja stranih turista, Sto predstavlja rast na
gadisnjoj razini od ¢ak 11,7 posto. Osim toga, gosti iz Njematke u Hrvatskoj
su baoravili prosjecno 7,5 noci Sto je najdulji boravak od svih stranih gostiju s
glavnih pet emitivnih trzista. Analiza preostalih pet glavnih emitivnih trzista
pokazuje da je priblizno svaki deseti posjetitelj stigao iz Slovenije, ali i da
je dolazak gostiju iz te zemlje prosle godine podbacio. Pad dolazaka od
2,3 posto posljedica je pogorsane ekonomske situacije u toj zemlji. Slicno
je bilo i s gostima iz Italije koji su u prosjeku ostvarili 9,2 posto noc¢enja
manje nego prethodne godine. Posjetitelji iz Austrije i Ceske povecali su
broj nocenja i to za 5,5 odnosno 3 posto (slika 1.]
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Prihodi od turizma, nazalost, nisu proporcionalno popratili rast ostvarenih
nocenja. Medutim to ne iznenaduje, uzme li se u obzir da su recesija ili
tek slab ekonomski rast u mnogim zemljama te sve nepovaljniji polozaj
radnika koji su pod pritiskam gubitka poslai pada placa, doveli do smanjenja
raspolozivog proracuna za putovanja. Prema podacima iz platne hilance
dostupnim za prva tri tromjesecja prosle godine, prihodi od turizma pali
su za 6,6 posto u odnosu na rekordnu 2008. godinu. U odnosu na isto
razdoblje prethodne godine, prihodi su porasli za 2,9 posto. Prema nasim
procjenama za Citavu godinu, rast prihoda u 2012. iznosio je 2,8 posto Sto
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_Slika 2.
Kretanje udjela
djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane
uBDV-uiBDP-uu
razdoblju od 2000. do
2012. godine

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

znaci da su prihodi rasli sporije od broja nocenja. Takav je trend u godinu
dana doveo do pada prihoda po no¢enju i to sa120,9 na118,2 eura. Losa
ekanomska situacija diljem Europe jedan je od glavnih uzroka pada prihoda
po nocenju, no pad prihoda takoder je posljedica nedovoljno razvijene
hrvatske turisticke ponude.

Za detaljniju analizu turistickog sektora okrecemo se podacima Drzavnog
zavoda za statistiku koji najveci dio turistickog sektora klasificira kao
djelatnost,|” - djelatnost pripreme i usluzivanja hrane i pica te djelatnost
pruzanja usluge smjestaja. Posljednji podaci za 2012. godinu upucuju
na to da su glavni pokazatelji zadrzali dugogodi$nji trend. Tako je udio
djelatnosti,|” u bruto domacéem proizvodu (BDOP-u] s razine od 3,1 posto
u 2000, u2012. porastac na 4,1 posto, dok je njezin udio u bruto dodanoj
vrijednosti (BDV-u] s razine 3,9 posto u 2000., porastao na 4,9 posto
(slika 2.). Turizam je propulzivna djelatnost, cemu svjedoci i podatak
da je u zadnjih 13 godina BDV djelatnosti ,,I” u prosjeku rastao brze i od
BDV-a i od BDP-a cijelog gospodarstva. Takoder, ovo je djelatnost koja je
iz godine u godinu povecavala svoj udio u gospodarstvu, cak i dok su druge
djelatnosti ostvarivale smanjenje udjela na godiSnjoj razini. Udio turizma u
BDV-u u Hrvatskoj jo$ uvijek nije na razini onoga u drugim mediteranskim
odreditima. Primjerice, u Spanjolskoj i Grékoj turizam ima gotovo 8 posto
udjela u bruto dodanoj vrijednosti. To ukazuje na to kako turizam u Hrvatskoj
jos uvijek ima prostora za rast.
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Znacaj turizma u zaposlenosti nepromijenjen je ve¢ godinama i udio broja
zaposlenih u ovoj djelatnosti u ukupnom broju zaposlenih u Hrvatskoj
krece se oko 6 posto. Produktivnost ove djelatnosti u stalnom je porastu,
a posljednji podaci za 2012. ukazuju na rast produktivnosti od 0,2 posto
na godisnjoj razini. U odnosu na po prihodima rekordnu 2008. godinu,
produktivnost je porasla za Cak 20 posto (slika 3]. Rezultat je to ponajvise
ubrzanog smanjenja zaposlenosti u ovoj djelatnosti, a manje poboljSanja
efikasnosti poslovanja i rasta cijena usluga restorana i hotela. Broj zaposlenih
u ovoj djelatnosti tako se smanjio za 9,7 posto u odnosu na 2008. godinu
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_Slika 3.
Kretanje produktivnosti
rada i jedinicnog troska
rada u djelatnosti
pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja
hrane u razdoblju od
2002. do 2012. godine

Napomene: produktivnost rada =
BDV/broj zaposlenih; jedini¢ni troSak
rada = masa plac¢a/1.000 jedinica
BDV-a.

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.
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Sto je i dalje manje od pada na razini Citave privrede [-11,1 posto]. To jo$
jednom potvrduje relativnu otpornost hrvatskog turizma na promjenu
ciklusa. U skladu s time, realne bruto i neto place pale su za 1,3 odnosno
1,8 posto, Sto je takoder manje od drZzavnog prosjeka. Ovoj radno intenzivnoj
djelatnosti prepreku predstavlja ¢injenica da place dosezu priblizno 85
posto prosjecnih hrvatskih placa, drugim rije¢ima ovaj je sektor potplacen,
a ubrzan rast placa zasigurno je faktor koji bi mogao doprinijeti kvaliteti
turisticke usluge. U skladu s navedenim, jedinicni trosak rada nastavio je
padati te je na kraju 2012. iznosio 476,42 kuna po 1.000 jedinica bruto
dodane vrijednosti (slika 3].
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Hrvatska svoje turisticke usluge uglavnom izvozi i njihov je udio u ukupnom
izvozu vrlo velik. Prema naSim procjenama za 2012. godinu, udio usluga
putovanja u hrvatskom izvozu iznosio je 36 posto $to je daleko iznad udjela
nasih mediteranskih konkurenata. Nije tome tako zato Sto je Hrvatska
izuzetno mala zemlja s vrlo velikim brojem turista (kao Sto je npr. Malta)],
nego zato Sto je hrvatska izvozna osnovica malena, plitka i orijentirana na
izvoz usluga, prvenstveno turistickih. U razdohlju od 1991. do 2011. godine
hrvatski robni izvoz iznosio je ukupno 93 milijarde eura dok je u istom
razdoblju izvoz generiran turizmom bio tek za ¢etvrtinu manji, odnosno
iznosio je 69,9 milijardi eura. Medutim, cak niti ove dvije najvece izvozne
stavke nisu u navedenom razdoblju uspjele potpuno pokriti robni uvoz koji
iz godine u godinu doprinosi gomilanju deficita robne razmjene. Takvo
stanje uzrokuje neravnotezu platne hilance, koja se ocituje u povecanju
dugovanja izrazenog u stranoj valuti, uzrokovanog robnim uvozom kojeg
¢ak nitiizvrsni turisticki rezultati ne uspijevaju sanirati (slika 4]. Preveliko
oslanjanje na devizne prihode od turizma svakako nije dobrao jer bi i manji
pad u prihodima mogao poljuljati stabilnost te¢aja kune prema euru. Stoga
bi uz povecanje prihoda od turizma trebalo raditi i na supstituciji robnog
uvoza domacom proizvodnjom, te na ja¢anju robnog izvoza. Naravno,
turizam i ovdje moze biti osnova za razvoj proizvadnje jer njegov razvoj
moZe za sobom povuci mnoge privredne grane.



_Slika 4.
Pokrivenost robnog
uvoza izvozom turistickih
usluga i devizni prihodi
od turizma u razdoblju od
1999. do 2012. godine

Napomena: * oznacava da se radi o
procjeni.

Izvor: Hrvatska narodna banka.

_Slika 5.
Stope rasta broja
ostvarenih noc¢enja po
regijama u 2012. godini

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.
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Prosle godine nisu zahiljezene promjene u distribuciji po regijama. Jadranska
Hrvatska ostaje najpaosjecenija regija s 96,1 posto nocenja, Sjeverozapadna
Hrvatska je u 2012. ostvarila 0,7 posto ukupnih nocenja, Grad Zagreb 2
posto dok je SrediSnja i Istocna Hrvatska bila zastupljena s 1,2 posto
nocenja. Najveci godisnji rast prosle je godine ostvario Grad Zagreb kaji
je zabiljezio 5,3 posto viSe nocenja i profilirao se kao jedna od omiljenih
hrvatskih destinacija. Slijedila ga je Sjeverozapadna Hrvatska s rastom
od 4,6 posto, Jadranska s 3,9 posto dok je najmanji rast broja nocenja
zabiljezen u Sredisnjoj i Isto€noj Hrvatskoj (slika 5]). Prednost Istre nad
ostalim dijelovima Jadrana zadrzao se i 2012. godine jer je najzapadnija
hrvatska Zupanija ostvarila 34 posto svih noc¢enja na Jadranu.
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S obzirom na to da smjestajni kapaciteti ostvaruju najvecu popunjenost
u jeku sezone, u mjesecu kolovozu, dinamiku tog pokazatelja odlucili smo
prouciti upravo na podacima za kolovoz 2012. godine. Vidljivo je da je u
razdohlju od godinu dana broj kolektivnih smjestajnih kapaciteta porastao
za 137 objekata, odnosno za 6,3 posto. Najveci dio tog porasta odnosi
se na apartmane kojih je u jednogodiSnjem razdoblju otvoreno ¢ak 60.
Slijede kuce za odmor (31 novi objekt], hosteli (25 novih objekata], sobe
zaiznajmljivanje (20 navih ohjekata], te 13 novoaotvarenih hotela. Porast
broja objekata bio je popracen i rastom broja postelja od skromnih 0,2
posto, Sto ¢ini neSto manje od 1.000 novih postelja. Najveci doprinos
rastu broja stalnih postelja dali su hoteli, turisticki apartmani i hosteli
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koji su doprinijeli s ukupno 4.884 nove postelje. Najznacajnija kategorija
smjestajnih kapaciteta, koja posluje i izvan visoke sezone, su dakako hoteli,
koji su unatoC potrebama za vecim investicijama u 2012. godini uspjeli
ostvariti rast broja stalnih postelja od 1,1 posto na godisnjoj razini.

Pridodamo li analizi i privatne smjestajne kapacitete, uotavamo da je u tom
segmentu doSlo do pada broja postelja i to za tak 11,6 posto. Smanjenje
broja postelja u privatnom smjestaju moze se objasniti nastojanjem
pruzatelja usluga da povecaju kvalitetu svojih usluga. No, i u ovom je slucaju
potrebno imati na umu utjecaj ekonomske krize. Naime, pad raspolozivog
dohotka utjecao je na pomanjkanje sredstava za pripremu sezone. Takoder,
ekanomska kriza stvara preduvjete za jacanje sive ekonomije i nudenje
usluga privatnog smjestaja na crnom trzistu. Nadalje, smanjenje placa i
zaposlenosti u Hrvatskoj moglo je pogodavatii rastu potraznje za uslugama
na crnom trzistu. Stoga se otvara pitanje u kojoj je mjeri smanjenje broja
nocenja domacih turista za 6,8 posto prema sluzbenim statistikama, odraz
stvarnog izostanka turistickih putovanja, a u kojoj su mjeri domaci turisti
u sluzbenim statistikama ostali nezabiljezeni zbog porasta sive ekonomije
u segmentu privatnih smjestajnih kapaciteta.

Hrvatska od pocetka ekonomske krize biljezi pad izravnih inozemnih
ulaganja. Prema posljednjim podacima za prvih devet mjeseci 2012. godine,
u Hrvatsku je stiglo 3,8 milijardi eura manje nego 2008. godine, odnosno
u prva tri tromjesecja prosle godine zabiljezen je pad inozemnih ulaganja
od 49,9 posto u odnaosu na isto razdoblje prethodne godine. Unatoc avako
zabrinjavaju¢im pokazateljima, djelatnost ,Hoteli i restorani” prednjacila
je u privlacenju stranih investitora. U promatranom razdablju zahiljeZeno
je 26,3 milijuna eura ulaganja u ovu djelatnost, 164,5 posto viSe nego
u ¢itavoj 2011. godini. Vrijedi istaknuti da je time ovaj sektor uvrsten
medu 10 vodecih djelatnosti po interesu stranih ulagaca. Ispred ,Hotela
i restorana” nalaze se djelatnosti koje nisu proizvodnog karaktera i koje
ulagatima omogucavaju vise profitne stope od turizma. Unato¢ nesto
nizim profitnim stopama, velikim potrebama za dugoroénim ulaganjima
te sporom i dosta niskom povratu na kapital, hrvatski turizam stranim
ulaganje u ovaj sektor, hilo je ono turske Dogus grupe koja je investirala u
dvije dalmatinske marine. Turska nije ostala zapazena samo po tome, vec
se svojim investicijama u financijski i turisticki sektor probila na cetvrto
mjesto po stranim investicijama u Hrvatsku i tako istisnula primjerice
Njemacku i Francusku. Sudeci po svjetskim trendovima, ali i najavama
koje pristiZu iz raznih ministarstava, ne bi nas iznenadilo da Turska i u
ovoj godini ostvari znacajne investicije u Hrvatsku, posebno u turizam.



_Najveca
trgovacka
drustva

_Sobzirom na to da financijski izvjestaji najvecih trgovackih drustava za 2012.
godinu vecim dijelom nisu dostupni, odlucili smo dati tek kratak pregled
pokazatelja za 2011. godinu i u nastavku analizirati izvjestaje triju velikih
trgovackih drustava, koji su za prethodnu godinu u potpunosti dostupni.

Kao i obi¢no, velicinu drustva mjerili smo prema ukupnim prihodima jer
se radi o najobjektivnijoj kategoriji, koja je usporediva i najbolje odrazava
velicinu trgovackog drustva. Deset vodecih trgovackih drustava u 2011.
godiniimalo je trzisni udio od 25,6 posto. Tako mala trziSna koncentracija
posljedica je strukture hrvatskog turizma, koja se temelji na malim drustvima
i privatnom turistickom smjestaju. Osim toga, osnaovna je djelatnost velikih
trgovackih drustava djelatnost smjestaja, dok se tek dva drustva [Globalna
hrana i Pleter usluge] bave pripremom i usluZivanjem hrane i pi¢a. Velika
turisticka trgovacka drustva imaju i izrazen geografski karakter jer je cak
26 od 30 trgovackih drustava smjesteno uz obalu. Prvih se pet drustava,
koja dolaze iz Istre, u 2011. pokazalo djelomi¢no uspjeSnima. Dva su
drustva, Maistra i Arenaturist, ostvarila gubitke: potonje zbog otplate
kredita uzetog od vec¢inskog vlasnika, a nase najvece drustvo i generator
vaznih investicija u turizmu, rovinjska Maistra, prvenstveno zbhog provodenja

_Tlfr%hs[j?géeﬁe vrijednosti velikog investicijskog ciklusa. Od preostalih vodecih pet, Plava laguna,
odabranih poslovnih Riviera Adria te Istraturist u 2011. godini ostvarili su vrlo dobre rezultate.

pokazatelja deset
vodecih trgovackih
drustava u djelatnosti

pruzanja smjestaja te Pokazatelj

pripreme i usluzivanja

hrane za 2011. godinu Prihodi (u mil. kuna) 335,3
Napomene: cbuhvat vodecih Dobit/gubitak nakon oporezivanja (u mil. kuna) 13,9
trgovackih drustava - Maistra,

Riviera Adria, Plava laguna, Bruto marza (u %) 5,0
Istraturist Umag, Arenaturist,

Globalna hrana, HUP-Zagreb, Profitabilnost imovine [u %) 14

Liburnia Riviera hoteli, Dubrovnik
Bahin kuk, Valalta; produktivnost

. . o
= ukupan prihod/broj zaposlenih; Profitabilnost kapitala (u %) 2,4
bruto marza = bruto dobit/ukupan .. L .
prihod*l[][]; proﬁtabilnostimovine KDeﬁCIjent tekuce likvidnosti U,B
= neto dobit/ukupna imovina*100; . . .
profitabilnost kapitala = neto dobit/ Koeficijent zaduZenosti 0.3
temeljni kapital*100; koeficijent
tekuce likvidnosti = kratkotrajna Udio dugoroénih obveza u ukupnim ochvezama (u %) 48,0
imovina/kratkorocne ohveze;
koeficijent zaduzenosti = ukupne Broj zaposlenih 782
obveze/ukupna imavina.

Produktivnost (u tisuéama kuna) 428,8

lzvar: Poslovna Hrvatska.
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SUDECI PREMA NEKONSOLIDIRANIM 1ZVJESTAJIMA
JEDNOG DIJELA NAJVECIH HOTELSKIH PODUZECA,
PROSLE JE GODINE VODECA DESETORKA
OSTVARILA 4,3 MILIJARDE KUNA PRIHODA STO

JE RAST OD IZNIMNIH 11,8 POSTO U ODNOSU NA
PRETHODNO RAZDOBLJE

Sektor hotelskih poduzecéa u razdohlju od 2002. do 2011. godine ne
djeluje narotito atraktivno jer je u veéini godina ostvario gubitke. Cak i
2011. godine, kada se ekonomska situacija u Europi poholjsala, gubici su
iznasili 1,2 milijarde kuna. Ipak, 2011. deset najvecih poduzeca u prosjeku
je poslovalo nesto bolje, ostvarivsi godiSnju stopu rasta prosjecnih prihoda
od 12,6 posto. Pozitivan trend rezultirao je prosjecnom dobiti od 13,9
milijuna kuna $to je bruto marzu uspjelo podignuti s negativnih razina iz
prethodnih godina na 5 posto u 2011. Pozitivna bruto marza kao i stopa
povrata na kapital od 2,4 posto te stopa povrata na imovinu od 1,4 posto
privlate ulazak u ovaj sektar i nagovjeStavaju novi trend u poslovanju
trgovackih drustava u ovoj djelatnosti. Preostali indikatori poslovanja i dalje
nisu na zadovoljavajuc¢im razinama, prvenstveno nizak koeficijent tekuce
likvidnosti, koji je posljedica izrazenog problema s naplatom potrazivanja,
te visok udio dugorognih obveza u ukupnim ocbvezama, koji je odraz visokih
dugorocnih ulaganja u izgradnju i cbnovu smjestajnih kapaciteta. Vodecih
deset hotelskih poduzeca zaposljava u prosjeku veci broj zaposlenika, ali
unatoc tome ostvaruje vecu produktivnost od Citavog sektora i vece place
za svoje zaposlenike.

Sudeci prema nekonsalidiranim izvjeStajima jednog dijela najvecih hotelskih
poduzeca, prosle je godine vodeca desetorka ostvarila 4,3 milijarde kuna
prihoda Sto je rast od iznimnih 11,8 posto u odnasu na prethodno razdaoblje.
Takoder, kansolidirani financijski izvjestaji triju od deset najvecih trgovackih
drustava, kaji sunam dostupni za proslu godinu, potvrduju da je 2012. bila
izrazito uspjesna (tahlica 3]. Sva tri trgovacka drustva ostvarila su dohit
i to znacajno viSu od one iz prethodne godine. Za tako dobre rezultate
najzasluznija je vrlo dohra turistitka sezona, ali vazna je i dobra priprema
najvecih hotelskih drustava. Riviera Adria je nakon znacajnih gubitaka
u 2010. i male dobiti u 2011, prosle godine zabiljezila dohit u iznosu
od 48,8 milijuna kuna®. Sukladno tome, Riviera je znatajno poboljala
indikatore profitabilnosti te su oni biliiznad prosjeka vodecih deset drustava
(barem ako je suditi prema posljednjim dostupnim podacima za 2011.

1 1reba napomenuti da podaci nisu potpuno usporedivi jer je Riviera Adria u 2012. pripojila drustva
Rabhac i ZIatni otok, ali ¢ak i kada to uzmemo u obzir, vidljivo je da je doslo do poholj$anja u poslovanju.



_Tablica 3.
Odabrani pokazatelji triju
trgovackih drustava koja
se nalaze medu prvih
deset za 2012. godinu

Napomene: bruto marza = bruto
dobit/ukupan prihod*100;
profitahilnost imovine = neto dobit/
ukupna imovina*100; profitabilnost
kapitala = neto dohit/temeljni
kapital*100; koeficijent tekuce
likvidnosti = kratkotrajna imovina/
kratkorocne obveze; koeficijent
zaduzenosti = ukupne ohveze/
ukupna imovina; produktivnost =
ukupan prihod/broj zaposlenih.

Izvor: Poslovna Hrvatska.

godinu]. U 2012. godini drustvo je zadrzalo povoljnu likvidnost, ali je blago
povecalo zaduzZenaost uzrokovanu dugoro¢nim chvezama. Impresivan rast
ukupnih prihoda, ali i pad broja zaposlenih zasluzni su za zavidnu razinu
produktivnosti ovoga drustva. Plava laguna, drustvo koje dugi niz godina
ostvaruje izrazito dobre rezultate, s njima je nastavilo i prosle godine.
Hotelsko poduzece u vlasnistvu obitelji Luksi¢ ostvarilo je dobit od 73,8
milijuna kuna, ¢ak 10,2 milijuna vise nego u 2011. Osim Sto je zadrzalo
visoke indikatore profitabilnosti, ovo je drustvo prosle godine ostvarilo
jednu znatajnu investiciju (obnova jednog od pareckih hotela] te izvrsilo
pripajanje rijeckog hotela Bonavia. Stopa zaduZenosti ostala je niska, a
zahvaljujuci smanjenju broja zaposlenih od 8,8 posto na godiSnjoj razini,
Plava laguna je povecala produktivnost u odnosu na 2011. godinu. Rast
prihoda od 12,1 posto u 2012. godini omogucio je Istraturist Umagu dobit
od 47,2 milijuna kuna, viSe nego dvostruko od one godinu dana ranije. To
je dovelo do rasta bruto marze te stopa profitahilnosti imaovine i kapitala,
dok su koeficijenti tekuce likvidnosti i zaduzenosti ostali na razinama iz
prethodne godine. O¢ekujemo i da je preostalih sedam od vodecih deset
drustava poslovalo slicno kao prethodno opisana tri drustva. To bi znatilo
dasuu2012. godini porasle i prosjecne vrijednosti odabranih pokazatelja,
odnosno da ulaganja u turisticki sektor postaju sve isplativija.

Riviera Plava Istraturist Pro's.jek
Adria laguna Uma vodecih10
9 9 (2011)

Prihodi (u mil. kuna) 1.012,6 5504 463,3 353,3
D(.)blt nakon oporezivanja [u 48.8 73.8 47,2 13.9
mil. kuna)
Bruto marza (u %) 4,8 16.8 12.9 5,0
Profitabilnostimovine (u %) 1.9 4,7 3,6 14
Profitabilnost kapitala (u %) 4,6 6.8 10,1 2.4
Koeficijent tekuce likvidnosti 11 1.9 0.4 0,6
Koeficijent zaduzenosti 0.3 0.1 04 0.3
Produktivnost (u tisuéama 802.4 654.4 7448 428,8

kuna])

Taj je ulagacki interes prepoznala i Zagrebacka burza koja odnedavno
objavljuje CROBEXturist - sektorski burzovni indeks. Indeks koji se zasad
sastoji od pet vrijednosnih papira iz sektora turizma, napravljen je s ciliem
boljeg i jasnijeg pracenja ovog sektora kaji, €ini se, odalijeva padu interesa
za hrvatskim dionicama. 0d 1B. sijecnja 2012., kada je zapocelo pracenje
ovoga indeksa, do 18. oZzujka 2013., CROBEXturist je ostvario stopu rasta
od 71 posto. U navedenom razdohlju rasle su sve sastavnice indeksa, a
posebno dionice Arenaturista i Valamar Adria Holdinga, zbog izvrsnih
rezultata ostvarenih u trecem tromjesecju 2012. godine.
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k& Pozitivna bruto
marza kao i stopa
povrata na kapital od
2,4 posto te stopa
povrata na imovinu
od 1,4 posto privlace
ulazak u ovaj sektor
i nagovjesStavaju novi
trend u poslovanju
trgovackih drustava
u ovoj djelatnosti.
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Prema podacima za 2012., na Zagrebacku burzu uvrsteno je 41 trgovatko
drustvo, sva iz djelatnosti pruzanja usluge smjestaja. Ovaj sektor gotovo
je nevazan u smislu prometa Zagrebacke hurze jer je prosle godine Cinio
tek 2,4 posto njenog ukupnog prometa. Od nasih deset vodecih trgovackih
druStava, osam je uvrSteno na burzu, Sto €ini 78,6 posto prometa Citavog
sektora. Dionice Riviera Adrie ostvarile su najveci promet od 32,6 postag,
pratile su je dionice HUP-a Zagreb s 11,3 posto te Istraturist Umaga s 8,8
posto. Kretanje ostalih dionica iz ovog sektora hilo je zanemarivo i nije
imalo utjecaja na cjelokupnu burzu. Treba napomenuti da je Valamar Adria
Holding, trgovacko drustvo koje nije klasificirano u ovu djelatnost, ali se
ipak bavi pretezito turistickom djelatno$cu, ostavilo traga na Zagrebackoj
burzi. Naime, dionice ovog holdinga u 2012. godini ostvarile su promet
na burzi dvostruko veci od prometa Citave djelatnosti pruzanja usluge
smjestaja. Osim toga, dionice Valamara prosle su godine svojim vlasnicima
osigurale godisnji rast cijene od ¢ak 53,5 posto $to ovu dionicu svrstava
u deset najznacajnijih promjena cijene zabiljeZenih na Zagrebackaj burzi
u toj godini.



_Turizam
ulol3l.

_Prosla godina ostala je zapam¢ena po rekardnom hroju turistickih nocenja
od vremena hrvatskog osamostaljenja i po ostvarenom godiSnjem rastu svih
vaznih pokazatelja ovoga sektora. Ipak, ocekivanja za 2013. su podijeljena.
Dok jedan dio struke tvrdi kako Ce hiti vrlo teSko dosegnuti odlicne rezultate
iz 2012. godine, drugi dio smatra da ¢e trud uloZen u pripremu nove sezone
jos jednom poluciti sjajne rezultate hrvatskog turistickog sektora. Na
konacan rezultat u ovoj godini, utjecat ¢e nekoliko ¢imbenika, od kajih su
neki neupitno pozitivni, neki negativni, neki predstavljaju izazov ili prijetnju,
amoguc utjecaj drugih jos uvijek je neizvjestan. Tablica 4 prikazuje sazetak
nasih ocekivanja za 2013. godinu.

Kao pohvalan i pozitivan potez dotekano je smanjenje stope PDV-a na
usluge smjestaja te pripremanja pi¢a i hrane na 10 posto, koje je stupilo
na snagu 1. sijecnja 2013. Povlastena stopa PDV-a trebala bi rezultirati
rastom zaposlenostiiinvesticija u turizmu, a manje padom cijena usluga.
Tako bi porasla profitabilnost ove privredne grane, a time i njezin znacaj
u ukupnoj privredi, privlacnost ulagatima, a kona¢no i konkurentnaost
hrvatskog turizma. Takoder, u proceduri je i zakon o strateskim investicijama
koji, izmedu ostalog, potic¢e ulaganja u turizam nudegi velikim ulagacima
povlasten, ubrzan tretman. Projekti vrijedni najmanje 150 milijuna kuna,
koji imaju znatajan ucinak na gospodarstva [kroz rast izvoza, zaposlenosti
ili proizvadnje), pozitivan ucinak na vise djelatnaosti (primjerice izgradnja
hotela kaji ¢e biti opremljeni domac¢im namjestajem, odnosno potaknut
¢ce proizvodnju domaceg preradivackog sektora] te doprinose odrzivom
razvoju i zastiti prostora i okoliSa [primjerice novi hotelski kompleks kaji
dio elektricne energije dohiva koriStenjem obnavljivih izvara energije]
ovim bi zakonom dobili poticaj za brzu i jeftiniju realizaciju. Ovaj bi zakan
mogaa intenzivirati investicije u turizam (posehno zato Sto je za ovu godinu
najavljeno ohjavljivanje natje¢aja za privatizaciju Kupara, projekta vrijednog
400 milijuna eura] te potaknuti daljnji rad na privatizaciji 13 velikih drzavnih
hotelskih poduzeca. Ovakav zakaon o investicijama uvelike hi skratio proceduru
oko velikih projekata i osigurao njihovo neometano i brzo zavrSavanje. Jedna
od glavnih zamjerki zakonu njegova je diskriminacijska priroda prema malim
i srednjim ulagacima pa se stoga zajedno s njim promaovira i program za
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k€ Povlastena stopa
PDV-a trebala bi
rezultirati rastom
zaposlenosti i
investicija u turizmu,
a manje padom
cijena usluga.
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male i srednje poduzetnike koji u suradnji s Hrvatskom bhankom za obnovu
i razvitak (HBOR-om) omogucava povaljnije financiranje. Ruku pod ruku
s ovim mjerama ide i strategija hrvatskog turizma za razdoblje do 2020,
koja bi trebala biti usvojena ove godine. Da podsjetimo, jedan je od ciljeva
strategije uloziti ¢ak 4,3 milijarde eura u hrvatski turizam u razdoblju od
2013. do 2020. godine. Navedene zakonske promjene otkrivaju dva hitna
cilja povezana s turizmom, a to su snazan investicijski zamah fokusiran
na krupne investicije (izgradnja hotela, kampaova, golf terena, tematskih
parkova i marina) te jacanje konkurentnosti turizma kako u domacim
tako i medunarodnim okvirima. Prvi cilj nuzan je kako bi se pobaljsala
turisticka ponuda i smanijila izraZzena sezonalnost hrvatskog turizma. Ta
bi dva rezultata stoga trebala dovesti do rasta ponajprije deviznih prihoda
od turizma, ali u kasnijim razdobljima i do rasta zaposlenosti. Drugi bi pak
cilj zbog ocekivanog rasta marzi trebao privuci poduzetnike u ovu granu,
Sto bi kasnije povuklo i ostale branSe povezane s turizmom. Jatanjem
poloZaja turizma u hrvatskome gospodarstvu postao hi izraZzen njegov
satelitski utjecaj na sve privredne grane. Ipak, ti efekti nisu potpuno
poznati pa se zato i priprema satelitski racun hrvatskoga turizma i to vec
ove godine. Na temelju satelitskog racuna hilo bi jasnije kako je turizam
povezan s ostatkom hrvatske privrede i kako je djelovanjem na turisticki
sektor moguce razvijati i jacati ostale branse.

Neovisno o zakonskim mjerama kojima je u cilju povecati investicije u
turizam do 2020. godine, za ovu su godinu vec najavljene investicije u
turizam u vrijednosti od barem tri milijarde kuna. Time se osigurava toliko
vazan kantinuitet u pobolj$anju i modernizaciji turisticke ponude, za koju
znamo da je najveca prepreka produljenju turisticke sezone i ostvarivanju
ozbiljnih zarada od turizma.

Osim zakonske regulative, na sezonu 2013. velik ¢e utjecaj imati i ulazak
Hrvatske u Europsku uniju (EU). Kada je rije¢ o tom dogadaju dva su aspekta
jednako bitna. Prvo, ulazak u EU omogucit ¢e Hrvatskaj pristup povoljnijim
uvjetima financiranja sto bi u kanacnici moglo pomaci ostvarenju Zeljenih
investicija. Izdasnost europskih pristupnih fondova, kao i priviatnost
ulaganja u hrvatski turizam magli bi dati vjetar u leda najavljivanim velikim
investicijskim projektima. Osim toga, sam trenutak ulaska Hrvatske u EU hit
¢e snazno medijski popracen, sto je za Hrvatsku nesvakidasnja promaocija.
Pomaze i ¢injenica da Hrvatska u EU ulazi u kao jedina zemlja, a ne u
paketu kao $to je to do sada hio slucaj, Sto znati da ¢e svjetska paznja biti
usmjerena na Hrvatsku i to na samom pocetku turisticke sezone. Iskoristi
li se taj trenutak, ovogodisnja hi sezona mogla biti i bolja od prethodne.
Ipak, ulazak Hrvatske u EU nasi i dva potencijalno nepovoljna aspekta.
Prvi je taj da ¢e od 1. srpnja 2013. godine sva strana plovila u hrvatskim
marinama (njih priblizno 10.000] morati biti registrirana, Sto njihovim
vlasnicima predstavlja troSak. Mjera Vlade RH o oporezivanju povlastenom



stopom PDV-a plovila koja se registriraju do kraja svibnja ove godine, ide
u prilog smanjenju negativnih u¢inaka pa je moguce da ¢e se tako plavila
ipak zadrzati u Hrvatskoj i da nec¢e doci do odljeva nauticara iz hrvatskih
marina. Drugi aspekt odnosi se na uvodenje viza za turiste iz Rusije, Turske
i Ukrajine koji posljednjih godina biljeze ubrzavajuce stope rasta dolazaka,
a uz to su i medu najvecim potroSactima na Jadranu. Ipak, hrvatski nas
konzulati uvjeravaju da su pripremili dovoljan broj sluzhenika koji ¢e izdavati
vize i to u roku od svega pet dana. Trenutno nema naznaka o otkazivanju
letova iz navedenih zemalja, ali se ¢ak i u onom optimisticnom scenariju
ocekuje pad broja nocenja turskih i ruskih drzavljana za otprilike pet posto.

U pripremu ovogodi$nje sezone ulozeni su dodatni naporii novCana sredstva
za razvoj i upravljanje destinacijom. Primjeri mnogih turisticki uspjesnih
zemalja pokazuju da je destinaciju potrebno brendirati kako bi je se ucinilo
jo$ privlacnijim turistickim odredistem. U skladu s time i najavama resornog
ministarstva, mozemo ocCekivati da ¢e se pokrenuti inicijative za daljnji
razvoj destinacijskog menadzmenta u hrvatskom turizmu.

Konaéno, pozitivne vijesti iz Njemacke idu u prilog jo$ jednoj dobroj sezoni.
Naime, rezultati ankete Allgemeiner Deutscher Automobil Cluba [ADAC)
pokazali su da je njemackim gostima Hrvatska peta po redu najpoZeljnija
turisticka destinacija za duzi godiSnji odmor. Po prvi puta u povijesti
Hrvatska se tako nasla ispred Francuske i Gréke, a iza Spanjolske, Italije,
Austrije i Turske.

Ipak, mnogo je ¢imhbenika kaji bi u ovoj godini mogli uzrokovati pad nocenja
i turisticke potrosnje. Osim ve¢ spomenutog uvodenja viznog rezima i
potencijalnog pada broja dolazaka turista iz Turske i Rusije, postoji jos
nekaliko kljuénih faktora. U prvom redu, globalno gospodarstvo i dalje
ima blago negativan ekonomski trend, a kako je turizam osjetljiv na
poslovni ciklus to ¢e sigurno utjecati na ovogodi$nju sezonu. Posebno je
problemati¢no stanje u Sloveniji i Italiji, koje su i prosle godine imale manji
broj nocenja u Hrvatskaj, zbog domace ekanomske krize. To bi se maoglo
ponoviti i ove godine.

Takoder, kalendarski raspored blagdana ugostiteljima ne ide na ruku jer je
Uskrs ove godine dosta rano. Kako je kraj ozujka prehladan i za kampere
ali i za ostale turiste, popunjenaost kapaciteta bit ¢e manja nego kada
je Uskrs kasnije u travnju. Zbog ranog Uskrsa travanj je manje zanimljiv
za putovanja i odmor pa postoji mogucnost da mnogi ugostitelji odluce
objekte zatvoriti sve do svihinja. Brojke o broju rezervacija za predsezonu
ne chrabruju jer pokazuju pad u odnosu na proslu godinu, ali za utjehu,
posezona se vec sada pokazala vrlo aktualnom.
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_Tablica 4.
Cimbenici koji ¢e utjecati
na ovogodisnju turisticku
sezonu
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Dva ¢imbenika koja su velikim dijelom hila zasluzna za uspjesnost
proslogodiSnje sezane, ove ¢e godine vjerojatno izostati. Rijec je dakako
o krizi u Grékoj i sukobima na sjeveru Afrike. Preliminarni podaci pokazuju
da Gréka pojatava napare za privlatenje stranih turista i to vrlo niskim
cijenama, a smirili su se i nemiri u Egiptu, Libiji i Tunisu. Ova dva vanjska
¢imbenika samo su podsjetnik na to da ¢e ove godine trebati predano raditi
na zadrzavanju gostiju i ostvarivanju ocekivanih rezultata.

Konagno, hrvatskom turizmu ne pomazu ni problemi u nacionalnoj zrac¢noj
kompaniji Croatia Airlines. Naime, na produljivanju sezone gotovo je
nemoguce raditi ako ne postoji kompanija koja ¢e moguénost zraénog
pavezivanja destinacija nuditiiizvan visoke sezone. Poznato je da niskotarifni
prijevoznici lete kada se njima to isplati, dakle u visokoj sezoni, stoga je
uglavnom na nacionalnim kompanijama da osiguraju prijevoz turistima
kroz ¢itavu godinu. Jedino je tako moguce produljivati sezonu i ostvariti
vecu popunjenost kapaciteta i vece prihode od turizma. Nazalost, Croatia
Airlines od 2008. godine hiljezi guhitke, otpusta radnike, a prema posljednjim
podacima ukinula je ili prorijedila ucestalost nekih linija.

POZITIVNI NEGATIVNI

Zakonska regulativa Globalno gospodarstvo

+ Povlasteni PDV od 10 posto nausluge
smjeStaja i pripremanje hrane .

+ Zakon o strateskim investicijama

+ Program za male i srednje poduzetnike

+ Strategija turizma do 2020. godine

« Satelitskiratun

Negativan globalni ekonomski trend
Nepovoljno ekonomsko stanje u
Italiji i Sloveniji, zemljama iz kojih je u
Hrvatsku prosle godine doslo vise od
dva milijuna turista

Investicije

Kalendarskiraspored blagdana

+ Rastinvesticija od barem tri milijarde
kuna u 2013. godini

+ Uskrsuozujku

Ulazak Hrvatske u EU

Ulazak Hrvatske u EU

+ Pristup povaljnim uvjetima
financiranja
+ Promocija

+ Viznirezim za turske i ruske drzavljane
+ Obavezna registracija stranih plovila

Posezona

Predsezona

+ Rastbrojarezervacija za posezonu u
odnosu na pro$lu godinu

+ Pad broja rezervacija za predsezonu u
odnosu na pro$lu godinu

Marketing

Vanjski faktori

+ Razvoj destinacijskog menadzmenta

+ Ponovnojatanje turisticke ponude
Greke
+ Smirivanje sukoba na sjeveru Afrike

Gostiiz Njemacke

Nacionalni zracni prijevoznik

+ Hrvatska peta po redu najpozeljnija
destinacija

+ Problemiu poslovanju Croatia Airlinesa
otezavaju produljivanje sezone




_Makroekonomski
pregled

k€ Rastu BDP-a nije
pomogla nivrlo
dobra turisticka
sezona jer
desezonirani podaci
za trece tromjesecje
upucuju na rast
BOP-a od svega 0,1
posto.

_Najnoviji podaci Drzavnog zavoda za statistiku upucuju na to da je Hrvatska
i u posljednjem tromjesecju 2012. godine zabiljezila pad BDP-a od -2,3
posto u adnosu na isto razdablje prethodne godine (tablica 5]. Prema
desezoniranim podacima, BDP je pao i u odnosu na prethodno tromjesecje
i to za 0,8 posto, Sto znaci da recesija u Hrvatskoj sada traje ve¢ 19
tromjesetja, gotovo pet godina®. Rastu BDP-a nije pomogla ni vrlo dobra
turisticka sezona jer desezonirani podaci za trece tromjesecje upucuju
na rast BDP-a od svega 0,1 posto. Prema posljednjim podacima, padu
BDP-au 2012. najvise je pridonio pad osohne potrosnje od 3 posto, voden
rastom nezaposlenaosti, padom raspolozivog dohotka i srozavanjem realne
kupovne moci gradana. Dugo najavljivane investicije takoder su podbacile te
zabiljezile smanjenje od 4,6 posto u razdoblju od godinu dana. Nedovoljna
pripremljenost velikih projekata te fiskalna konsolidacija uzrokovale su
smanjenje obujma prvotno planiranih investicija i njihovo odgadanje barem
do druge polovice 2013. Ipak, investicije u turizam bile su izdasne, $to
je ovu djelatnost svrstalo u sam vrh prema interesu inozemnih ulagaca.
Pad drzavne potrosnje od 0,8 posto u 2012. prelio se na javna poduzeca
i s njima povezana poduzeca u privatnom sektoru, koja su zabiljezila pad
prihoda, smanjenje investicijske aktivnosti, gubitke te otpustanje radne
snage. U prilog tome ide i Cinjenica da je industrijska proizvadnja prosle
godine zahbiljezila pad od 5,5 posto, dok je nezaposlenost porasla za 1,2
postotna boda. U promatranom razdablju izvoz je rastao za 0,4 posto, dok je
uvoz pao za tak 2,1 posto Sto je u kanacnici dalo pozitivan doprinos BDP-u.

Zahvaljujuci sporijem rastu uvoza, dohbroj turistickoj sezoni koja je osigurala
povecani priljev deviza, ali i snaznijem priljevu dohodaka iz inozemstva,
procjenjujemo da je tekuci racun platne hilance za 2012. godinu vjerojatno
zavrsio u vrlo blagom minusu od priblizno 186 milijuna eura. Prema
podacima do trec¢eg tromjesecja, udio vanjskotrgovinskag deficita u BDOP-u,
izmjeren u posljednja Cetiri tromjesecja iznosio je -0,6 posto Sto upucuje
na to da bi ukupni deficit u 2012. godini mogao hiti za 0,2 postotna boda
nizi od proSlogodisSnjeg. Dobra vijest za inozemne turiste jest ta da je

2 vise od dva uzastopna negativna tromjesecja smatraju se ulaskom u recesiju, dok se vise od dva
uzastopna pozitivna tromjesecja smatraju izlaskom iz recesije.
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_Tablica 5.
Kretanje odabranih
makroekonomskih
pokazatelja

Napomene: postotne promjene
izrazene su u odnosu na isto
razdoblje prethodne godine; *
oznacava da se radi o procjeni; **
oznactava da se radi o izracunu za
posljednja Eetiri tromjesec;ja.

Izvori: Drzavni zavod za statistiku i
Hrvatska narodna banka.
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prosjecni tecaj kune u odnosu na euro oslabio sa 7,43 u 2011. na 7,52 u
2012. godini. Deprecijacija od svega 1,1 posto, iako malena ipak je korak
naprijed prema relativnom padu cijena za goste kaoji u Hrvatsku donose
euro. Ipak, medugodisnji indeks potrosackih cijena u istom je razdoblju
iznosio 3,4 posto Sto je djelomicno ponistilo deprecijacijski efekt valute.
Rast stope PDV-a na 25 posto te rast cijena elektricne energije, plina,
cestarine te cijena hrane i nafte zasluzni su za tako relativno visoku
inflaciju u 2012. godini.

Tr. Tr.

2010. 2011. 2012. /2012 1v/2012.

Bruto domaci proizvod, realni

(%-tna promjena) es 0.0 el e 23
Potrosnja kuf:anstva, realna 13 0.2 3.0 .35 42
(%-tna promjena)

. o o
Drzavna ;.Jotrusnja. realna (% 01 0,6 0.8 oy 20
tna promjena)
Inves.tlclje, realne (%-tna 15,0 6.4 48 iy 4.9
promjena)
Indtfstrljska pr0|zvod.nja,ﬁ2|ck| 1.4 12 5,5 oy .57
obujam [%-tna promjena)

PR . o

Tekuéiracun platne bilance [% 10 -0,9 -0, -0,6%* 0.4

BDP-a)

lzravna inozemna ulaganja u

* * % *
Hrvatsku [u mil. sura) 297,5 1.075,3 4119 624,0 411,9

Potrosacke cijene [%-tna

. 11 2,3 34 4,1 4,6
promjena)

Proizvodacke cijene [%-tna

. 4,4 6.3 7,0 7.9 7.3
promjena)

Prosjeéna bruto placa, ukupno

7677 77968  7.875 7.824 7.954
(ukunama)

Prosjecéna bruto plac¢a, smjestaj

6.659 6.745 6.876 6.883 6.811
[ukunama])

Prosjecna bruto placa,
djelatnost pripreme i

e 5.060 5.090 5141 5.081 5.281
usluzivanja hraneipi¢a (u

kunama])

Stoparegistrirane 174 179 191 178 204
nezaposlenosti (u %)

Tecaj kune u odnosu na euro 7,29 743 752 747 752

(prosjek razdoblja)




_Zakljucak i
ocekivanja

_Tablica 6.
Ocekivana
kretanja temeljnih
makroekonomskih
pokazatelja u 2013. i
2014. godini

Napomene: P - prognoza; postotne
promjene izrazene su u odnosu na
prethodnu godinu.

Izvor: Croatian Economic Outlook,
Ekonomski institut, Zagreb, broj
53/2013.

_Recesija kaoja prati hrvatsko gospodarstvo ve¢ pet godina zaredom

uzima danak industrijskom sektoru, trziStu rada, trgovini i gotovo svim
djelatnostima pa ¢ak i nekimizvoznim granama. Premda je pod pritiskam
svjetske ekonomske krize 2009. i 2010. godine turizam posustao, vec se
2011. vratio ostvarivsi rast broja nocenja i prinoda. Nesretne okolnosti na
sjeveru Afrike i kriza u Grekoj doprinijele su izrazitom uspjehu proslogodisnje
sezone kada su rasli ne samo prihodi, dolasci i no¢enja nego su konacno
i turisticka trgovacka drustva, nakon niza gubitaka, ostvarila poslovnu
dohit. S poboljSanjem indikatora profitabilnosti, u turizam sve vise dolaze
i toliko nuzne investicije Sto potvrduje rast inozemnih ulaganja u ovu
djelatnost. Usprkos ostatku hrvatske privrede, turizam se pokazao otpornim
i na domacu ekonomsku krizu jer su ovi rezultati ostvareni unato¢ padu
broja nocenja domacih turista. Ipak, ocekivanja sada ve¢ bivseg ministra
turizma Veljka Ostojica, prema kojima smo u 2012. dosegnuli prihode od
sedam milijardi eura ¢ine se nedostiznima te o¢ekujemo da su isti iznosili
200-tinjak milijuna eura manje. Jedan od znacajnijih poteza zapocetih
prosle godine, a koji bi trebao dovrSiti novi ministar Darko Lorencin ove
godine, jest prihvacanje strategije turizma do 2020. godine. Naglasak
strategije na podizanju je kvalitete usluga turistickog sektora, dovrsetku
privatizacije te novim ulaganjima. Ve¢ za ovu godinu najavljena je objava
natjetaja za privatizaciju Kupara u vrijednosti od 400 milijuna eura te
pocetak privatizacije 13 velikih drzavnih tvrtki. Provodenje strategije trebalo
bi Hrvatskoj osigurati rast prihoda od turizma, produljivanje sezone, rast
zaposlenaosti te razvoj turizma u kantinentalnoj Hrvatskao;.

2013.P 2014.P
Bruto domaci proizvod, realni (%-tna promjena) -0,2 1,5
Osobna potrosnja, realna (%-tna promjena) -1,2 0,2

lako je joS preranao govoriti o ocekivanjima za 2013., predsezona bi mogla
podbaciti zhog ranog Uskrsa Sto ¢e se harem djelomi¢no nadoknaditi
rastom broja rezervacija za sezonu i posezonu. Sto se tite domacih turista,
tesko je ocekivati njihov paovratak prije 2014. jer ocekujemo pad BDP-a i
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osohne potrosnje i u 2013. godini (tablica 6]. Za isto razdohlje Europska
sredisnja banka predvida pad BDOP-a od 0,9 do 0,1 posto za zemlje ¢lanice
eurozone. U skladu s time, ove je godine najvjerojatniji scenarij da ce
nocenja i potrosnja turista iz Europe ostati na proslogodisnjim razinama
te da hi se mogao ponoviti rast dolazaka gostiju iz Rusije i Kine ukoliko se
nepavaljne prognoze oko uvodenja viznog rezima ne ostvare. Te su zemlje
ekanomskom krizom pogodene znatno slabije od nasih tradicionalnih gostiju
iz Europske unije, stoga je moguce da promjene u strukturi turista, koje
opazamo na globalnoj razini ostave traga i na hrvatski turisticki sektor.
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