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Glavni sektorski pokazatelji

U 2015. godini ostvareni su iznimno dobri turisticki rezultati; fizicki
pokazatelji ostvarenih dolazaka i nocenja turista zabiljezili su najvise
vrijednosti ne samo od osamostaljenja Republike Hrvatske, ve¢ i od
predratne 1986. godine.

Najveca trgovacka drustva

Osnovna obhiljezja poslovanja vodecih turistickih poduzeca su
povecanje prihoda i poslovanje s dobiti. Ukupni su prihodi deset
vodecih trgovackih drustava ovog sektora u 2015. godini iznosili
5,2 milijarde kuna i bili ve¢i za 11,1 posto u odnosu na prethodnu
godinu.

lzvjestaj sa Zagrebacke burze

Turisticki sektor Cini znacajan udio u ukupnoj trzisnoj kapitalizaciji
i ukupnom prometu ostvarenom na Zagrebackoj burzi (11,2 posto
trziSne kapitalizacije i 14,6 posto ukupnog prometa Zagrebacke
burze u 2015. godini].

Svjetski turizam u 2015. godini

Sektor turizma je i u 2015. godini na svjetskoj razini zahiljezio
iznadprosjecne stope rasta. Broj dolazaka stranih turista u 2015.
godini dosegnuo je brojku od 1,2 milijarde, Sto Cini rast od 4,6 posto
u odnosu na 2014. godinu.

Turizam u Europskoj uniji (EU-28)

Najpopularnija turisticka destinacija za nerezidente u 2014. godini
bila je Spanjolska s ostvarenih 260 milijuna noéenja stranih turista,
iza koje slijedi Italija sa 187 milijuna nocenja te Francuska sa 131
milijunom nocenja.

Turizam u Hrvatskoj u 2016.

Fizicki pokazatelji turisticke sezone do rujna 2016. godine upucuju
na jo$ jednu godinu snaznog rasta turistickog sektora Republike
Hrvatske tako da se oCekuje da bi ove godine devizni prihodi od
turizma mogli nadmasiti rekordnu 2015. godinu.

Zakljucak i ocekivanja

Nedavna recesijska kretanja u Hrvatskoj gotovo da i nisu ostavila
traga na turisticki sektor. Hrvatski turisticki sektor pratio je i u 2015.
godini globalne trendove porasta fizickih i financijskih pokazatelja
te je pokazao sposohnost brzeg oporavka u usporedbi s ostatkom
gospodarstva.



_Glavni
sektorski
pokazatelji

&€ U Hrvatskoj je
u 2015. godini
ostvareno 71,6
milijuna nocenja, Sto
je za 7,7 posto vise
u odnosu na takoder
dobru turisticku
2014. godinu.

_Tablica 1.
Glavni sektorski
pokazatelji

Izvari: Drzavni zavod za statistiku i
Hrvatska narodna banka.

_U 2015. godini ostvareni su iznimno dobri turisticki rezultati; fizicki

pokazatelji ostvarenih dolazaka i nocenja turista zabiljezili su najvise
vrijednosti ne samo od osamostaljenja Republike Hrvatske, ve¢ i od
predratne 1986. godine (slika 1]. U Hrvatskoj je u 2015. godini ostvareno
71,6 milijuna nocenja, Sto je za 7,7 posto vise u odnosu na takoder dobru
turisticku 2014. godinu. Za razliku od prijasnjih godina, u 2015. godini
nacenja domacih gostiju biljeZe viSu medugodisnju stopa rasta (11,3 posto]
u usporedhi s nocenjima stranih gostiju koja biljeZe medugodisnju stopu
rasta od 7,4 posto (slika 2). U 2015. godini zabiljezena je i 14,3 milijuna
turistickih dolazaka. U usporedhi s prethodnom godinom postignut je rast
broja dolazaka turista od 9,3 posto. Prema emitivnim trziStima u strukturi
gostiju i dalje dominiraju gosti iz Njemacke (23,9 posto], Slovenije (10,1
posto), Austrije (9,0 posto), te Ceske i Italije (7,3 posto). Premda je prosje¢an
broj nocenja po dolasku nesto nizi u odnosu na 2014. godinu (5,0 naspram
5,1], on se i dalje nalazi na razmjerno visokoj razini. Nadalje, broj stalnih
postelja premasio je brojku od 900 tisuca, Sto predstavlja porast od 4,9
posto na godisnjoj razini.

2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015.

Broj noéenja (u milijunima) 56,4 60,4 62,7 64,8 66,5 71,6

Prihodi od turizma

. 6.2 B.6 6.8 7.2 74 7.986
(u milijardama eura)

Udio djelatnosti u BDP-u (u %] 4,2 4,3 4,5 51 n.p. n.p.

Udio zaposlenih

(% ukupnog broja) 5.9 6,0 6,2 6.4 6,7 6.6

Udio djelatnostiuizvozu(u%) 34,9 35,0 35,9 37.3 36,1 351

Udio noéenja u Istri

P 33,8 33.9 34 30 29,4 29,3
(% noéenja)

Broj stalnih postelja

(u tisuéama) 8331

805,5 872,2 898,7 9428
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_Slika 1.
Nocenja turistau
Hrvatskoj (u milijunima),
1980. - 2015.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

_Slika 2.
Medugodisnje stope
rasta nocéenja turista
(ukupno, strani turisti
i domagi turisti] u
Hrvatskoj, 2010. - 2015.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.
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UDIO SEKTORA TURIZMA U BDP-U U 2013. GODINI
IZNOSIO JE 5,1 POSTO.
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Pozitivna kretanja hrvatskog turizma potvrduju i financijski pokazatelji.
Ukupni prihodi u turizmu od stranih gostiju u 2015. godini iznosili su 7,96
milijardi eura, Sto je za 7,6 posto vise u odnosu na 2014. godinu te za 502
milijuna eura vise u odnosu na rekordnu 2008. godinu. U strukturi deviznih
prihoda od turizma prevladavaju prihodi od putovanja iz osobnih razloga s



_Slika 3.
Zaposleniu pravnim
osobama, obrtu i
djelatnostima slobodnih
profesija, djelatnostima
pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja
hrane, godisnji prosjek,
2010. - 2015.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

udjelom od 97 posto, dok prihodi ostvareni na temelju poslavnih putovanja
stranih gostiju ¢ine tek 2,8 posto ukupnih deviznih prihoda u turizmu.

Udio sektora turizma u bruto domacem proizvodu (BDP-u] Hrvatske je
prema zadnjim raspolozivim podacima iz 2013. godine iznosio 5,1 posto. Za
usporedbu, 2012. godine sektor turizma Cinio je 4,5 posto BDP-a Hrvatske.
Povecanje udjela sektora turizma u BDP-u hrvatskog gospodarstva pokazuje
da je turizam jedan od propulzivnijih sektora hrvatskog gospodarstva.

S godisnjim prosjekom od 87.831 zaposlene osobe u 2015. godini, sektor
turizma u ukupnoj zaposlenosti hrvatskog gospodarstva sudjeluje s
relativno visokih 6,6 posto!. Analizira li se kretanje broja zaposlenih ovog
sektora od 2010. do 2015. godine na bazi godisnjih prosjeka, vidljivo je
povecanje broja zaposlenih do 2014. godine, nakan ¢ega je uslijedio pad.
U usporedbi s 2010. godinom zaposlenost je ovog sektora u 2015. godini
hila za 6,5 posto veca, dok je u odnosu na 2014. godinu smanjena za
1,1 posto. Uzrok smanjenja broja zaposlenih u sektoru turizma mozZe se
objasniti ¢injenicom da je dio sezanskih radnika iz proslih godina nasao
stalno zaposlenje u ostalim sektorima hrvatskog gospodarstva.
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Zaposlenost sektora turizma obiljezava iznadprosjecni udio obrta i
samostalnih djelatnika te izraZzena sezonalnost. Prema podacima za 2015.
godinu zaposleni kod pravnih osoba ¢ine 63,6 posto ukupne sektorske
zaposlenosti, a zapaosleni u obrtu i djelatnostima slobodnih profesija tak
36,4 posto (26.624 zaposlene osobe]. Istavremeno na razini hrvatskog
gospodarstva zaposleni u pravnim osobama u ukupnoj zaposlenosti
sudjeluju s 86,1 posto, a zaposleni u obrtu i djelatnostima slobodnih
profesija s tek 13,9 posto. Padaci o kretanju zaposlenasti na mjesecnoj

1 Radi se o godiSnjem prosjeku.
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razini ukazuju na sezonalni karakter turistickog sektora u Hrvatskoj. Sektor
turizma tako najvecu zaposlenaost biljezi tijekom ljetnih mjeseci (lipan;,
srpanj i kolovoz), a najnizu tijekom zimskih mjeseci (prosinac, sijecan;j i
veljaca). U razdohlju od lipnja do kolovoza 2015. godine ovaj je sektor na
mjesecnoj razini u prosjeku zaposljavao 107.154 osobe, dok je u razdoblju
koje ukljutuje studenii prosinac 2015. godine te sijec¢anj 2016. u prosjeku
zaposljavao 75.634 osobe odnosno 31.520 radnika (29,4 posto] manje.

_Tablica 2.
Prosjeéna mjesecna bruto placa po zaposlenom u pravnim osobama u Hrvatskoj, djelatnosti
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015.
Republika Hrvatska u kunama] 7679 7.796 7.875 7,939 7954  8.054
Ef:::’r'::lt'u‘;:::;’g:;':‘r‘:f’ate 6.384 6.464 6.599 6.817 6927  6.988
RH =100 83,1 82,9 83,8 85,9 87,1 86,7
IS5 - Smjestaj 6.659 6.745 6.876 7.024 7107 7198
I=100 104,3 104,4 104,2 103,0 102,6 1030
RH =100 86,7 86,5 87,3 88,5 89,3 89,4
I'issl;':lj‘f:;‘:‘;sr;z;'f’;fge 5.060 5.090 5.141 5.607 5817 5675
I=100 76,0 75,5 74,8 80,1 81,9 78,8
RH =100 65,9 65,3 65,3 70,9 73,1 70,5

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.

Analiza kretanja prosjecnih bruto placa ovog sektora tijekom razdoblja
od 2010. do 2015. godine ukazuje na njihov hlagi rast [tablica 2]. Tako
je prosjetna mjesecna bruto placa djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane u 2015. godini iznosila 6.988 kuna, a u 2014.
godini 6.927 kuna. U usporedbi s 2010. godinom prosjecna bruto placa

{4 Ukupni pl’ihOdi u isplacena u ovam sektoru u 2015. godini bila je nominalno veca za 9,4
turizmu od stranih posto. Prosjecna mjesecna bruto placa isplacena u djelatnosti pruzanja
gostiju u 2015 smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane tijekom cijelog razdohlja od

godini iznosili su 2010. do 2014. godine hila je niza od prosjeka gospodarstva. Promotre
7,96 milijardi eura,
sto je za 7,6 posto
viSe u odnosu na
2014. godinu te za
502 milijuna eura
viSe u odnosu na

rekordnu 2008. Kao posljedica ve¢eq povec¢anja dodane vrijednosti od poveéanja zaposlenosti

li se prosjecne bruto place odvojenao za djelatnost smjestaja i djelatnost
pripreme i usluzivanja hrane (ugostiteljstva], vidljivo je da su se place
isplacene u djelatnosti smjestaja tijekom cijelog promatranog razdablja
kretale iznad prosjeka placa i cjelokupnog sektora turizma i djelatnosti
pripreme i usluzivanja hrane.

gOdiI’lU. sektora povecava se i produktivnost rada sektora. Produktivnost rada

E 6 _sektorske analize



_Tablica 3.
Produktivnost rada u
sektoru turizma,
2010. - 2013.

Napomena: Produktivnost rada =
BDV/broj zaposlenih.

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.

NA PROSTORU JADRANSKE HRVATSKE U 2015.
GODINI OSTVARENO JE 95,4 POSTO SVIH NOCENJA |
87,2 POSTO SVIH DOLAZAKA TURISTA.

sektora turizma u 2013. godini tako je bila za 15,5 posto veca u odnosu
na 2010. godinu.

2010. 2011. 2012. 2013.

Proizvodnost rada, u tisu¢éama kuna 143,9 147,0 150,2 166,2

Indeksi proizvodnostirada 100,0 102,1 1044 115,5

Na preteznu izvoznu orijentaciju hrvatskog turizma ukazuju podaci o
udjelu nocenja stranih turista u ukupnim noc¢enjima. Strani turisti Cinili
su tako 92 posto ukupnih turistickih noc¢enja u Hrvatskoj u 2015. godini.
Za usporedbu, taj je udio 2010. godine iznosio 90,4 posto, a 2000. godine
86,9 posto. Prema podacima HNB-a, devizni prihodi od turizma iznosili
su 7,96 milijardi eura u 2015. godini, Sto je ¢inilo 36,3 posto ukupnog
hrvatskog izvoza. Medutim, u odnaosu na prethodnu godinu, u 2015. godini
zahiljezeno je smanjenje tog udjela u iznosu od 0,8 postotnih bodova.
Smanjenje udjela posljedica je snaznijeg rasta prihoda od ukupnog izvoza
u odnosu na rast deviznih prihoda od turizma. Takvo kretanje bi se dijelom
maoglo ohjasniti snaznijim rastom robnog izvoza, Sto je narocito izrazeno
nakon ulaska Hrvatske u EU.

Analizira li se kretanje deviznih prihoda od turizma od 2000. do 2015.
godine registriranih u bilanci placanja Republike Hrvatske, mogu se uaciti
tri razdablja (slika 4). Prvo razdoblje, od 2000. do sijecnja 2008. godine,
ohiljezava povecanje deviznih prihoda od turizma i to po prosjecnoj
godisnjoj stopi od 13,8 posto. Tijekam drugog razdoblja, od 2008. do
2010. godine, pod utjecajem ekonomske krize dolazi do pada turistickog
prometai posljedicno prihoda od medunaradnog turizma. Devizni prihodi
od turizma pali su sa 7,46 milijardi eura kaliko su iznosili u 2008. godini
na 6,23 milijarde eura u 2010. godini. Razdoblje od 2010. do 2015. godine
ohiljezenao je kontinuiranim povecanjem prihoda od turizma. U 2015. godini

turizam_7



_Slika 4.
Devizni prihodi od
turizma u Hrvatskaoj,
2000. - 2015.

Izvor: Hrvatska narodna banka.

&€ Najpopularnija

turisticka odredista
u Hrvatskoj u 2015.
godini bile su
Zupanije Jadranske
Hrvatske, prije svega
Istarska Zupanija
(100,7 nocenja

po stanovniku]

te Dubrovacko-
neretvanska
Zupanija s 50,2
nocenja turista po
stanovniku.
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prihodi od turizma iznasili su 7,9 milijardi eura, Sto u odnosu na 2010.
godinu predstavlja rast od 27,8 posto, odnosno rast od 1,7 milijardi eura.
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M Devizni prihodi od turizma kao % ukupnog izvoza (%, desna os)

je, ocekivano, Jadranska Hrvatska i prema dolascima i prema nocenjima
najveca hrvatska turisticka regija. Na prostoru te regije u 2015. godini
ostvareno je 95,4 posto svih nocenja i 87,2 posto svih dolazaka turista.
Za razliku od pretezito ljetnih odmori$nih primorskih destinacija, u regiji
Kontinentalne Hrvatske turisti borave krace tako da se na tom podrucju
istovremeno ostvarilo tek 4,6 posto ukupnog broja noc¢enja i 12,8 posto
ukupnog broja dolazaka turista. Grad Zagreb se u posljednjih nekoliko
godina pozicionirao kao prepoznatljiva receptivna turisticka destinacija te
¢ini 54,6 posto svih nocenja turista ostvarenih u Kontinentalnoj Hrvatskoj
2015. godine. U odnaosu na turisticki dobru 2014. godinu u Jadranskoj
Hrvatskoj je 2015. godine zabiljezen porast broja nocenja od 7,5 posto, u
Kontinentalnoj Hrvatskoj (bez Grada Zagreba] od 12,3 posto te u Gradu
Zagrebu od 12,6 posto.

Broj nocenja moze se staviti i u odnos s velicinom Zupanije mjerenom
brojem stanovnika, ¢ime se dohiva pokazatelj intenziteta turizma. Prema
tom pokazatelju, najpopularnija turisticka odredista u Hrvatskoj u 2015.
godini hile su Zupanije Jadranske Hrvatske, prije svega Istarska Zupanija
(100,7 nocenja po stanovniku] te Dubrovacko-neretvanska zupanija s
50,2 nocenja turista po stanovniku. U ostalim Zupanijama Jadranske
Hrvatske vrijednost pokazatelja intenziteta turizma kretala se u rasponu
od 29,3 nocenja po stanovniku u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji do 46,2
noéenja po stanovniku u Ligko-sen;jskoj i Sibensko-kninskoj Zupaniji. Prema
vrijednosti ovog pokazatelja najpopularnije destinacije u Kontinentalnoj
Hrvatskaoj u 2015. godini hile su Karlovacka Zupanija i Grad Zagreb. Najmanji



_Tablica 4.
Intenzitet turizmau
hrvatskim Zupanijama,
2015.

Izvar: Drzavni zavad za statistiku.

€€ Prema emitivnim
trziStima u strukturi
gostiju i dalje
dominiraju gosti
iz Njemacke (23,9
posto], Slovenije
(10,1 posto), Austrije
(9,0 posto), te Ceske
i Italije (7,3 posto].

broj nocenja po stanavniku zabiljezen je u Koprivnicko-krizevackoj (0,2),

Brodsko-posavskoj (0,3] i Pozesko-slavonskoj Zupaniji (0,3].

Zupanija Broj nocéenja po stanovniku
Istarska 100,7
Dubrovacko-neretvanska 50,2
Sibensko-kninska 48,2
Licko-senjska 46,2
Zadarska 45,9
Primorsko-goranska 44,8
Splitsko-dalmatinska 29,3
Karlovacka 3.2
Grad Zagreb 2,3
Krapinsko-zagorska 1,7
Medimurska 11
Varazdinska 0.8
Vukovarsko-srijemska 0,6
Bjelovarsko-bilogorska 0,6
Osjecko-baranjska 0,5
Sisacko-moslavacka 0.5
Viroviticko-podravska 04
Zagrebacka 0,4
PozZesko-slavonska 0.3
Brodsko-posavska 0.3
Koprivnicko-krizevacka 0.2

Struktura turistitke potraznje na razini prostornih cjelina Jadranske

Hrvatske, Grada Zagreba i Kontinentalne Hrvatske bez Grada Zagreba

prikazana je na slici 5. 1z slike je vidljivo kako strani turisti prevladavaju u

strukturi nocenja i dolazaka turista na prostoru Jadranske Hrvatske i u

Gradu Zagrebu. Tako prema podacima za 2015. godinu nocenja stranih

turista €ine 93,1 posto svih nocenja turista u Jadranskoj Hrvatskoj te 79,2

posto u Gradu Zagrebu. S druge strane, u strukturi ukupno ostvarenih

nocenja u zupanijama Kontinentalne Hrvatske [bez Grada Zagreba] 52,9

posto ¢ine nocenja stranih, a 47,1 posto domacih turista.

turizam_9



_Slika 5.
Nocenja i dolasci stranih
turista, Jadranska
Hrvatska, Kontinentalna
Hrvatska [bez Grada
Zagreba) i Grad Zagreb

Izvor: Drzavni zavod za statistiku.
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NAJVECI PORAST BROJA DOLAZAKA | NOCENJA
IMALI SU GOSTI IZ REPUBLIKE KINE, KOJI SU
OSTVARILI PORAST 0D 44,3 POSTO U TURISTICKIM
DOLASCIMA TE PORAST 0D 46,1 POSTO U
OSTVARENIM NOCENJIMA.,

100%

375.739
80%

50% -
63.613.222 -

707.951

40% 1.428.551

793.907
20%

0%
Jadranska Hrvatska Kontinentalna Hrvatska Grad Zagreb
(bez Grada Zagreba)

| Nocenja - strani turisti B Nocenja - domaci turisti

Takoder, promotri li se kretanje broja nocenja po Zupanijama Jadranske
Hrvatske, najveci medugodisnji porast ukupnog broja nocenja hiljeze
Splitsko-dalmatinska i Zadarska zupanija, u visini od 8,8 posto.

Glavna emitivna trziSta stranih posjetitelja
prema drzavi porijekla u 2015. godini

Slika B prikazuje pet najvecih emitivnih trzista hrvatskog turizma u 2015.
godini. Vec¢ dugi niz godina nasi najvjerniji gosti dolaze iz Njemacke. U 2015.
godini njemacki turisti ostvarili su gotovo 15,8 milijuna noc¢enja. Rast u
odnosu na 2014. godinu iznosio je visokih 6,9 posto, a udio nocenja koja
su ostvarili njemacki turisti iznosi 23,9 posto ukupno ostvarenih turistickih
nocenja u Republici Hrvatskoj. Vec¢ tradicionalno, nasi susjedi Slovenci Cine
drugo najvece emitivno trziste hrvatskog turizma. Drzavljani Slovenije u
2015. godini ostvarili su vise od 6,7 milijuna nocenja, Sto predstavlja parast
od 7,1 posto. Trzista Austrije, Italije i Ce$ke zaokruzuju popis pet najvecéih
emitivnih trzista hrvatskog turizma.



_Slika 6.
Pet glavnih emitivnih
trzista stranih
posjetitelja prema drzavi
porijekla, 2015.

Izvar: Drzavni zavod za statistiku.
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Opcenito, najveci porast broja dolazaka i nocenja imali su gosti iz Repuhlike
Kine, koji su ostvarili porast od 44,3 posto u turistickim dolascima te
porast od 46,1 posto u ostvarenim noc¢enjima. S druge strane, najveci pad
broja dolazaka i nocenja u Hrvatskaj zabiljezili su gosti iz Rusije, i to pad
dolazaka od 29,2 posto i nocenja od 24,1 posto. O¢igledno je da su pozitivha
kretanja europskog gospadarstva pridonijela jos snaznijem rastu hrvatskog
turizma. Za razumijevanje pozitivnih trendova u hrvatskom turizmu ne treba
zanemariti ni loSu paliticku i gospodarsku situaciju u drugim zemljama.
Tu se prvenstveno na umu treba imati i politicke nestabilnosti na Bliskom
istoku i u Sjevernoj Africi, uslijed kojih se povecava zanimanje za druge
destinacije, ukljucujuci i Hrvatsku.
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_Najveca
trgovacka
drustva

_Kao i prethodnih godina, u prvih deset poduzeca po visini prihoda nalaze
se velike hotelske kuce s iznimkom Globalne hrane d.o.o. Uvid u financijske
pokazatelje deset vodecih trgovackih drustava u djelatnostima pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane ukazuje na nastavak pozitivnih
kretanja ovog sektora tijekam 2015. godine [tablica 5].

_Tablicas. . 2014.  2015.  2015./2014.

Prosjecne vrijednosti
odabranih pokazatelja Ukupni prihodi [u milijunima kuna) 4842,7 51931 1119
poslovanja vodecih deset
trgovaékih drustavau Dobit prije oporezivanja (u milijunima kuna) 394,5 533,7 135,3
djelatnostima pruzanja ) )
smjeétaja te pripreme i Broj zaposlenih 25.640 25.593 99,8
ysluzwanja hrane, 2014. Bruto mara [u %) 43 3.0 68.1
i 2015.

Profitabilnostimovine (u %) 0,7 4,2 611,0

Napomene: Bruto marza =

bruto dobit/ukupan prihod*100; Proizvodnost rada (prihod u tisuéama kuna

koeficijent tekuce likvidnosti = | 181,1 202.9 112,1
kratkotrajna imovina/kratkorotne po zaposlenom)

obveze; koeficijent zaduZenosti = B i . i

ukupne obveze/ukupna imovina; Koeficijent obrtaja ukupne imovine 0,3 0,3 1084
produktivnost = ukupan prihod/broj

zaposlenih. Koeficijent tekuce likvidnosti 1.6 14 89.8
Izvor: Paslovna Hrvatska. Koeficijent ukupne zaduzenosti 0.4 04 82,8

Osnavna ohiljezja poslovanja vadecih turistickih poduzeca su povecanje
prihoda i poslavanje s dabiti. Ukupni su prihodi deset vodecih trgovackih
druStava ovog sektaora u 2015. godini iznasili 5,2 milijarde kuna i bili veci
za 11,1 posto u odnosu na prethodnu godinu. Deset najvecih trgovackih
druStava turistickog sektora u ohje promatrane godine, 2014. i 2015.,
kumulativno je poslovalo s dohiti, pri ¢emu u 2014. godini ostvaruju
kumulativnu dobit od 394,5 milijuna kuna, a u 2015. od 533,7 milijuna
kuna (rast od 35,3 posta]. Najvecu dohit ostvarila su drustva Maistrad.d. i
Valamar Riviera d.d. u visini od 127,2 milijuna kuna, odnosno 126,8 milijuna
kuna. Povecanje prihoda uz istavremeno smanjenje zaposlenosti dovelo
je do povecanja proizvodnosti rada deset najvecih turistickih poduzeca sa
181,1 tisucu kuna u 2014. na 202,9 tisuc¢a kuna u 2015. godini. Financijski
podaci pokazuju da vodeca trgovacka druStva u turistickom sektoru
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VRIJEDNOST KOEFICIJENTA TEKUCE LIKVIDNOST]
ZA DESET VODECIH TURISTICKIH PODUZECA U
2015. GODINI IZNOSILA JE 1,4, A GODINU DANA
RANIJE 1,6.

imaju poteskoca s odrzavanjem likvidnosti. Vrijednost koeficijenta tekuce
likvidnosti za deset vadecih turistickih poduzeca u 2015. godini iznosila
je L4, a godinu dana ranije 1,6. Vrijednost koeficijenta tekuce likvidnosti
manja od 1,5 implicira mogucnost da poduzece ostane bez sredstava za
podmirenje kratkoroénih ohveza. Koeficijent zaduzenosti u 2015. godini
ostao je na razini iz 2014. godine (0,4].

_Toagalxlﬁfaii pokazatelji poslovanja deset najvecih trgovackih drustava prema prihodima u 2015.

godini

pihwiu i Kot et Moo

mil. kuna) kuna) likvidnosti ’
Valamar Riviera d.d. 1.269,3 126.8 0.4 1.8 10,0 583,0
Maistrad.d. 882,9 1272 0.4 0,03 144 615,7
Plavalagunad.d. 524,2 75,5 0,3 1,6 144 83.8
Istraturist Umag d.d. 505.9 53,0 0.3 0.5 10,5 86,1
Jadranski luksuzni hoteli d.d. 396.,5 85,7 0.5 12 21,6 500,0
Arenaturistd.d. 363.9 24,5 0.4 2.2 6,7 48,0
Dubrovacki vrtovi sunca d.o.o. 340,0 -0,5 1,0 2,9 -0,1 1.434,6
Globalna hranad.o.o0. 322,1 37,5 0.2 1.6 116 503,2
Solarisd.d. 310,3 3,8 0.4 0.8 1.2 4972
Liburnia Riviera Hoteli d.d. 278,1 0.3 0.2 14 0.1 468,2

Napomene: Bruto marza = bruto dobit/ukupan prihod*100; koeficijent tekuce likvidnosti = kratkotrajna imovina/kratkoro¢ne obveze; koeficijent
zaduZenosti = ukupne ohveze/ukupna imovina; produktivnost = ukupan prihod/broj zaposlenih.

Izvor: Poslovna Hrvatska.

U tablici 6 prikazani su kljuéni pokazatelji poslovanja deset vodecih poduzeca
iz turistickog sektora u Republici Hrvatskoj, mjereno ukupnim prihodima.
U 2015. godini Valamar Riviera d.d. ostvarila je rekordne prihode, u iznosu
vecem od 1,2 milijarde kuna. Maistra d.d. nalazi se na drugom mjestu po
ostvarenim prihodima, a zatim slijede Plava laguna d.d., Istraturist Umag
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k€ Najvecu dobit
u 2015. godini
ostvarila su drustva
Maistra d.d. i

Valamar Riviera d.d.

u visini od 127,2
milijuna kuna,
odnosno 126,8
milijuna kuna.
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d.d. i Jadranski luksuzni hoteli d.d. Posljednja tri poduzeca u vlasnistvu
su Grupacije Luksic¢ i prema prihodima ¢ine najvecu turisticku grupaciju u
Republici Hrvatskoj. Svih deset vodecih trgovackih drustava biljeze porast
prihoda u 2015. u odnosu na 2014. Takoder, samao su Dubrovacki vrtovi
sunca d.0.0. 2015. godinu zakljugili s negativnim poslovnim rezultatom,
dok je preostalih devet drustava 2015. godinu zakljucilo s dobiti. Maistra
d.d.ilstraturist Umag d.d., prema objavljenim izvjeStajima, imaju znacajnih
poteskoca s likvidnoScéu s obzirom na to da su im koeficijenti tekuce
likvidnosti vrlo niski. Prohlema s odrzavanjem likvidnostiimaju i Solaris d.d.,
Arenaturist d.d., Jadranski luksuzni hoteli d.d. i Liburnia Riviera Hoteli d.d.



_Izvjestaj sa
Zagrebacke burze

k& Na Zagrebacku burzu

uvrsteno je trideset
i jedno trgovacko
drustvo iz djelatnosti
pruzanja smjestaja
te pripreme |
usluzivanja hrane.
Od vodecih deset
drustava uvrsteni
su Arenaturist d.d.,
Valamar Riviera
d.d., Plava laguna
d.d., Liburnia Riviera
Hoteli d.d. i Solaris
d.d.

&€ U sastavu burzovnog

indeksa Zagrebacke
burze CROBEX
nalaze se tri
trgovacka drustva iz
turistickog sektora

i to Arenaturist d.d,,
Valamar Riviera d.d. i
Suncani Hvar d.d.

_Na Zagrebacku burzu uvrsteno je trideset i jedno trgovacko drustvo iz

djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane. Od vodecih
deset drustava iz ovog sektora na Zagrehacku burzu uvrsteni su Arenaturist
d.d., Valamar Riviera d.d., Plava laguna d.d., Liburnia Riviera Hoteli d.d. i
Solaris d.d.

U sastavu burzovnog indeksa Zagrehatke burze CROBEX nalaze se tri
trgovacka druStva iz turistickog sektora i to Arenaturist d.d. (s tezinom
u indeksu 2,23 posta], Valamar Riviera d.d. (s tezinom u indeksu 10,65
posto] i Suncani Hvar d.d. (s tezinom u indeksu 0,31 posto]. Kako bi se
olaksalo pracenje trzisnih trendova i donosenje investicijskih odluka, od 22.
veljace 2013. godine na Zagrebacku burzu uvedeni su i sektorski indeksi,
koji su inace uobitajeni na velikim svjetskim burzama. Jedan od sektarskih
indeksa je i CROBEXturist kojim se prate prinosii rizici u sektoru turizma.
Radi se o cjenavnom indeksu, a uvjet za uvrstenje u indeks je najmanje
70 posto dana trgovanja, dok je broj sastavnica neogranicen (pri cemu
svaka sastavnica ima jednaku tezinu u indeksu). Bazni datum je 21. veljace
2013., a bazna vrijednost je 1.000. U sastavu ovog indeksa su trenutno
dionice Arenaturista d.d., Imperiala d.d., Maistre d.d., Valamar Riviere d.d.
te Sunctanog Hvara d.d. Indeks CROBEXturist u 2015. godini ostvario je
rast od 23,7 posto u odnosu na prethodnu godinu. Pozitivna kretanja ovog
indeksa nastavljaju se i u ovoj godini, tako da je CROBEXturist u trecem
tromjesecju 2016. zabiljeZio rast od 25,5 posto.

Na znacaj turistickog sektora ukazuju i podaci o trziSnoj kapitalizaciji i
prometu dionicama drustava iz te djelatnosti. Prema izvjestaju o pregledu
trgovine na Zagrebackoj burzi u 2015. godini turisticki sektor ¢ini znacajan
udio u ukupnoj trzisnoj kapitalizaciji i ukupnom prometu ostvarenom na
Zagrehackoj burzi (11,2 posto trziSne kapitalizacije i 14,6 posto ukupnog
prometa Zagrebatke burze u 2015. gadini].
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_Svjetski turizam
u2015. godini

k& Prema podacima

UNWTO-a najveci
medugodisnji rast
dolazaka stranih
turista u 2015.
godini ostvaren je
u Sjevernoj i Juznoj
Americi, Aziji te na
Pacifiku [gotovo

6 postao], iza kojih
slijedi Europa sa
stopom rasta od
S5 posto te Srednji
istok sa stopom
rasta od 2 posto.

&€ Prihodi od

medunarodnog
turizma ostvareni
u 2015. godini

na razini svjetske
ekonomije
procijenjeni su na

1.136 milijardi eura.
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_Sektor turizma je i u 2015. godini, prema izvjeS¢u Svjetske turisticke

organizacije Ujedinjenih narada (United Nations Waorld Tourism Organization
- UNWTQ), na svjetskoj razini zahiljeZio iznadprosjetne stope rasta. Broj
dolazaka stranih turista u 2015. godini dosegnuo je brojku od 1,2 milijarde,
Sto ¢ini rast od 4,6 posto u odnosu na 2014. godinu. Turisticki tokovi u
2015. godini bili su pod utjecajem neabictno snaznih fluktuacija deviznog
te€aja, pada cijena nafte i ostalih roba te porasta globalne zabrinutosti
oko sigurnosti i zastite gradana.

Posljednjih Sezdeset godina turizam dozivljava kontinuiranu ekspanziju
i diverzifikaciju te postaje jednim od najbrZe rastucih sektora svjetskog
gospodarstva. Broj dolazaka stranih turista na globalnoj razini porastao je
s 25 milijuna u 1950. godini na 278 milijuna u 1980. godini, sa 674 milijuna
u 2000. na gotavo 1,2 milijarde dolazaka u 2015. godini.

Prema podacima UNWTO-a najvec¢i medugodisnji rast dolazaka stranih
turista u 2015. godini ostvaren je u Sjevernoj i Juznoj Americi, Aziji te na
Pacifiku [gotovo 6 posto). Zatim slijedi Europa sa stopom rasta od 5 posto
te Srednji istok sa stopom rasta od 2 posto. S druge strane, Afrika biljezi
pad dolazaka stranih turista od 3 posto, najvecim dijelom zahvaljujuéi
slabim rezultatima u sjevernaj Africi.

Medunarodni turizam je sa 7-postotnim udjelom u svjetskom izvozu roha
i usluga trecerangirani izvozni sektor 2015. godine, iza sektora nafte
i goriva i sektora kemikalija te ispred industrije hrane i automaohilske
industrije. Prihodi od medunarodnog turizma ostvareni u 2015. godini na
razini svjetske ekanomije procijenjeni su na 1.136 milijardi eura. Vodece
turisticke destinacije prema visini ostvarenih prihoda od medunarodnaog
turizma i broju dolazaka stranih turista bile su Francuska, SAD, Spanjolska
i Kina. U 2015. godini najviSe turistickih putovanja svijetom ostvarili su
Kinezi, drzavljani SAD-a te Britanci, dok se znatajno smanjio udio turista
iz Rusije i Brazila.



urizam u
uropskoj uniji

EU-

_Slika 7.
Nocéenja nerezidenata,
drzave EU-28, 2014.

Napomena: Pokazatelj za Ujedinjeno
Kraljevstvo izracunat je na temelju
podataka za 2013.

Izvor: Eurostat.

k€ Hrvatska se s

15,6 nocenja

po stanovniku
svrstava u sam

vrh najpopularnijih
turistickih odredista
EU-a u 2014. godini,
odmah nakon Malte i
Cipra.

28

_ Prema podacima Eurostata za 2014.2 najpopularnija turisticka destinacija
za nerezidente bila je Spanjolska s ostvarenih 260 milijuna noéenja stranih
turista u turistickim smjestajnim objektima, Sto ¢ini 21,5 posto ukupnog
broja noc¢enja nerezidenata u EU-28. Nakon Spanjolske slijedi Italija sa
187 milijuna noc¢enja, Francuska sa 131 milijunom nocenja i Ujedinjeno
Kraljevstva sa 105 milijuna noc¢enja®. Spomenute zemlje ostvaruju vise od
polavine (56,6 posto] ukupnog broja noc¢enja nerezidenata u Europskoj
uniji. Hrvatska se s ostvarenih 61,1 milijun nocenja stranih turista u 2014.
godini nalazi na vrlo dobrom osmom mjestu ljestvice EU zemalja slika 7].
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Zanimljivo je promotriti popularnaost turistickih odredista medu drzavama
EU-28 mjerenu pokazateljem intenziteta turizma. Prema vrijednosti tog
pokazatelja Hrvatska se s 15,6 nocenja po stanovniku svrstava u sam vrh
najpopularnijih turistickih odrediSta EU-a u 2014. godini, odmah nakan
Malte i Cipra (slika 8].

2 Preuzeto s internetske stranice http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Tourism_
statistics/hr [pristupljeno 12. studenog 2016.).

3 Podatak za 2013. gadinu.
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UDIO PRIHODA 0D PUTOVANJA U BDP-U U 2014.
GODINI BIO JE NAJVECI U HRVATSKOJ (17,2 POSTO),
ZATIM SLIJEDI MALTA S UDJELOM 0D 14,4 POSTO
TE CIPAR S UDJELOM 0D 12,3 POSTO.

_Slika 8. 25
Intenzitet turizma,
EU-28, 2014.

20

15
Napomena: Pokazatelj za Ujedinjeno

Kraljevstvo izracunat je na temelju 10
podataka za 2013.

EU-28 = 5,3 nocenja po stanovniku

|zvor: Eurostat.
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Ujedinjeno Kraljevstvo

Promotri li se ekonomska vrijednost medunarodnog turizma mjerena
udjelom prihoda od medunarodnog turizma u ukupnom BDP-u po drzavama
¢lanicama EU-a, vidljivo je kako je udio prihoda od putovanja u BDP-u u
2014. godini bio najveci u Hrvatskoj (17,2 posto]. Zatim slijedi Malta s
udjelom od 14,4 posto te Cipar s udjelom od 12,3 posto. U apsolutnim
iznosima, najvece prihode od medunarodnog putovanja u 2014. biljeze
Spanjolska [49 milijardi eura) i Francuska (43,2 milijarde eura) te zatim
Italija, Njemacka i Ujedinjeno Kraljevstvo. Najvecu razinu neto prihoda od
medunarodnog turizma u 2014. godini biljezi Spanjolska u visini od 35,4
milijarde eura, dok Njemacka ostvaruje deficit od 37,6 milijardi eura.
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_Turizam u

Hrvatskoj u
2016.

k& Broj ostvarenih

turistickih nocenja u
prvih devet mjeseci
2016. godine, u
odnosu na isto
razdoblje prosle
godine, hiljezi porast
od 8,6 posto.

_Slika 9.
Devizni prihodi od
turizma za prvo i drugo
tromjesecje 2014. i
2015., u milijunima eura

Izvor: Hrvatska narodna banka.

_Fizicki pokazatelji turisticke sezone do rujna 2016. godine bez iznimke

upucuju na jos jednu godinu snaznog rasta turistickog sektora Republike
Hrvatske tako da se ocekuje da hi ove godine devizni prihodi od turizma
mogli nadmasiti rekordnu 2015. godinu. Broj ostvarenih turistickih nocenja
u prvih devet mjeseci 2016. godine, u odnosu na isto razdoblje prosle
godine, hiljezi porast od 8,6 posto. Turisti su ostvarili 74,6 milijuna nocenja,
Stoje za 4,1 posto viSe od ostvarenog broja nocenja u cijeloj 2015. godini.
0d toga su 6,9 posto ostvarili domaci, a 93,1 posto strani turisti. Samo u
srpnju broj ostvarenih nocenja porastao je za viSe od 12,2 posto u odnosu
na srpanj 2015. godine. Rast broja nocenja u kalovozu iznosio je jos uvijek
visokih 7,3 posto u odnosu na isti mjesec 2015. S obzirom na opisana
kretanja, ocekuju se i povaljni financijski rezultati turisticke sezone 2016.
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| 2015. m 2016.

Devizni prihadi od turizma, prema podacima HNB-a, u prva dva tromjesecja
2016. godine hiljeze porast od 6,7 posto u odnosu naisto razdoblje 2015.
godine.

Nezavisni portal European Best Destination proglasio je Zagreb najbaoljom
adventskom destinacijom, Zadru je dodijelio titulu najbolje europske
destinacije 2016. godine, a Rijeka je izabrana za Europsku prijestalnicu
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DEVIZNI PRIHODI 0D TURIZMA, PREMA PODACIMA
HNB-A, U PRVA DVA TROMJESECJA 2016. GODINE
BILJEZE PORAST 0D 6,7 POSTO U ODNOSU NA ISTO
RAZDOBLJE 2015. GODINE.

kulture 2020. Ultra Europe Festival Split 2016 osigurao je 2017. i peto
odrzavanje festivala u ovam hrvatskom gradu. Dubrovnik su britanski
mediji uvrstili medu najbolje destinacije 2016. godine.

4 Informacije su preuzete s internetske stranice http://www.poslovni.hr/hrvatska/zagrebacki-advent-
najbolji-je-u-europi-318913 (pristupljeno 12. studenog 2016.).



_Zakljucak i
ocekivanja

€€ Buduci da su
gospodarske
prognoze Europske
komisije i UNWTO-a
za sva najvaznija
emitivna trzista
hrvatskog turizma
pozitivne, oCekuje se
da ¢e i sezona 2017.
biti uspjesna.

_Nedavna recesijska kretanja u Hrvatskoj gotovo da i nisu ostavila traga na
turisticki sektor. Hrvatski turisticki sektor® pratio je i u 2015. godini globalne
trendove porasta fizickih i financijskih pokazatelja te je pokazao sposchnost
brzeg oporavka u usporedhi s ostatkom gospodarstva. Godinu 2015. ohiljezili
su rekardni turisticki rezultati te je ostvareno 71,6 milijuna noc¢enja i 14,3
milijuna turistickih dolazaka. Ukupni prihodi od medunarodnog turizma u
2015. godini iznosili su 7,96 milijardi eura. Fizicki i financijski pokazatelji
turisticke sezone za razdoblje prvih devet mjeseci 2016. godine takoder
ukazuju na jos jednu godinu snaznog rasta turistickog sektora Republike
Hrvatske, pri Cemu je broj ostvarenih turistickih nocenja u prvih devet
mjeseci 2016. godine za 4,1 posto veci od ostvarenog broja nocenja u
cijeloj 2015. godini. Buduci da su gospodarske prognoze Europske komisije
i UNWTO-a za sva najvaznija emitivna trzista hrvatskog turizma pozitivne,
oCekuje se da Ce i sezona 2017. biti uspjesna. Hrvatska je turisticka
destinacija s velikim potencijalom, gdje pored velikog broja stalnih gostiju
postaji i velik broj potencijalnih turista koje hi trebalo privuci i upoznati s
turistickom ponudom. Prema prijedlogu porezne reforme od pocetka 2017.
snizena stopa PDV-a od 13 posto viSe se ne bi primjenjivala na usluge u
ugostiteljstvu, vec bi se od pocetka 2017. te usluge oporezivale stopom
od 25 posto. 0d pocetka 2018. godine podignuo bi se prag za obvezatan
ulazak u sustav PDV-a s trenutacnih 230 na 300 tisu¢a kuna. S druge
strane, u sklopu izmjena u sustavu poreza na dobit najvaznija promjena
je smanjenje opc¢e porezne stope s 20 na 18 posto, a za male i srednje
poduzetnike te paoljoprivrednike na 12 posto. Ministarstvo turizma podrzava
prijedlog porezne reforme, no mjere koje su predloZene za turizam u dijelu
PDV-a smatra neprimjerenima za turisticku industriju. Prema procjenama
udruga ugostitelja i turizma te hotelijera®, izravan rezultat podizanja stope
ugostiteljstvu hio bi pad ulaganja u turizmu u iznosu od oko 12 milijardi
kuna u iduce tri godine. Takoder, udruge ugostitelja i turizma te hotelijeri

5 Turisticki sektor sukladno Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti 2007. (NKD 2007.) ohuhvaca djelatnosti
pruzanja smjestaja 155 (Hoteli i slican smjestaj; Odmaralista i slitni objekti za kraci odmor, Kampovi i
prostori za kampiranje te Ostali smjestaj] te djelatnosti pripreme i usluzivanja hrane 156 (Djelatnosti
restorana i ostalih objekata za pripremu i usluZivanje hrane; Djelatnosti keteringa i ostale djelatnosti
pripreme i usluzivanja hrane te Djelatnosti pripreme i usluzivanja pica).

6 Preuzeto s internetske stranice http://www.poslovni.hr/hrvatska/capelli-brani-sektor-rast-pdv-a-u-
turizmu-za-nas-je-neprihvatljiv-320116 (pristupljeno 12. studenog 2018.).
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|ZRAVAN REZULTAT PODIZANJA STOPE PDV-A U
UGOSTITELJSTVU I TURIZMU BIO BI PAD ULAGANJA
U TURIZMU U IZNOSU 0D OKO 12 MILIJARDI KUNA U
IDUCE TRI GODINE.

ocekuju zatvaranje objekata i gubitak vise od 10.000 radnih mjesta u
ugostiteljstvu te rast sive zone.
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